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Abstrakt:

Mnoha mensi mésta trpi snizovanim poctu obyvatel, a to zejména z divodu odchodu mladych
lidi. Tento ¢lanek se zaméfuje na tzv. generaci Z. Nejstar§i rocniky generace Z zaCinaji v
téchto letech takzvané ,,vstupovat do zivota“ a ovliviitovat mnoho oblasti spolecenského
zivota. Na ¢em budou zaviset jejich rozhodnuti o tom, kde se usadi, jaké si zvoli zaméstnani a
kdy zalozi rodinu? Tyto otazky jsou posuzovany na zaklad¢ literatury a nasledn¢ na ptikladu
mésta Pelhiimov. Clanek zkouma4, zda a jak Pelhfimov napliiuje predstavy mladych lidi ve
véku 18-24 let o idedlnim misté pro zivot. Poukazuje zejména na vyznam bydleni, zaméstnani
a zivotniho prostedi.

Abstract:

Small towns often struggle with the decreasing number of inhabitants, especially because
young people tend to move out. This article focuses on the so-called generation Z. The oldest
people from the generation Z came to “the edge of adult life” and start to influence many
aspects of society. How do young people from generation Z make their choices about where
to live, which job to accept, and when to establish families? These questions are considered
according to literature and, afterwards, on the case of Pelhifimov. The article explores if and
how does the town Pelhfimov meet young people’s (age 18-24) expectations about the ideal
locality for living. It stresses particularly the importance of housing, employment, and
environment.
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Uvod

Meésto Pelhifimov se potyka s problémem odchodu obyvatel, od roku 2009 téméf neptetrzitym.
Dle slov mistostarosty Pelhfimova jde predev§im o odchod mladych lidi s vysokoskolskym a
sttedoskolskym vzdélanim, a to zddvodu lepsiho pracovniho uplatnéni, finan¢niho
ohodnoceni a popracovniho vyziti n€kde jinde. Jak fekl, zvySeni poctu obyvatel je dilezitym
cilem mésta. Jeho osobni vizi je zvySeni pocCtu obyvatel ze soucasnych 15755 na 20000 do
roku 2030. Podobnou situaci jako Pelhfimov fe$i mnoho ¢eskych mést, zejména téch mensich.
Co je zapotiebi udélat pro to, aby mladi lidé z mésta neodchazeli, ale aby zde Zili, pracovali a
zakladali rodiny?

Cilem tohoto ¢lanku je podivat se na problematiku rozvoje mést o¢ima tzv. generace Z.
Generace Z jsou lidé narozeni mezi lety 1997 a 2012 (vymezeni dle Dimock, 2019). Tedy lidé
mladi, stojici na prahu vyznamnych rozhodnuti, jako jsou volba studia, zamé&stnani, bydleni ¢i
zakladani rodin. Jaké jsou specifické potieby a piani nastupujici generace Z a co ovliviluje
rozhodnuti mladych lidi o tom, kde se usadi?

V prvni ¢asti ¢lanku jsou rozebrany charakteristiky generace Z, které jsou formovany zejména
faktory demografickymi, politickymi, ekonomickymi a spolecenskymi. Jelikoz generace
Z zacind vstupovat do dospélého zivota pouze V téchto letech, prozatim chybi rozsahlejsi
mezinarodni vyzkumy zaméfené na jeji vztah k rozvoji mést (existujici vyzkumy se tykaji
predevsim vztahu generace Z k technologiim, Skolstvi, zajmtm a spotiebitelskému chovani).
Prvni ¢ast ¢lanku tedy prezentuje resersi existujicich vyzkumi i zdroji odborné-populérnich.

Druha ¢ast ¢lanku vénuje pozornost potiebam mladych lidi zijicich specificky ve mésté
Pelhfimov a jejich ndzorim na minuly i budouci rozvoj Pelhiimova. Autofi provedli
obsahovou, kontextovou a srovnavaci analyzu dat z riznych zdroju. Prvnim zdrojem byly
strategické plany mésta Pelhfimov na obdobi 2004-2013, 2014-2020 a 2021-2027, ve
kterych byly definované rozvojové priority a opatieni mésta. Druhd skupina zdroju
zahrnovala vyro¢ni spravy, oficidlnich webové stranky, rozhovory s mistostarostou a dalsi
zdroje poukazujici na rozlicné formy implementace stanovenych strategickych priorit skrze
investice a projekty realizované ve mésté. Zdrojem informaci ohledné nazorti generace Z byl
zejména pruzkum vefejného minéni realizovany méstem Pelhfimov na jafe 2019. V ramci
vSech uvedenych zdroji byla zvySena pozornost vénovana otdzkam bydleni, zaméstnani a
zivotniho prosttedi, které jsou dle reSerSi v prvni ¢asti Clanku pro generaci Z stézejni. Dalsi
informace ohledné jednotlivych zdroji dat a metodach jsou uvedeny ptimo v textu ¢lanku.

Jak jiz bylo uvedeno, generace Z teprve nastupuje a jeji spojeni s tématikou rozvoje mést neni
védecky rozpracovano. Obdobné chybi i propojeni generace Z na strategie mést. OvSem
vzhledem na fakt, Ze strategicky plan je ve vétSiné Ceskych mést klicovym dokumentem pro
stanoveni rozvojovych priorit a nastaveni organiza¢niho rdmce pro realizaci rozvojovych
investic a projektl, povazuji autofi srovnani ndzori generace Z se strategickymi plany za
dulezité. Dalsi zjisténi nad ramec tohoto ¢lanku lze najit v praci Yacouboveé (2022).
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Generace Z a jeji predstavy

Prizkumy charakteristik generace Z (napt. Kutldk, 2021; Yanitskij a kol., 2019) se obecné
shoduji na tom, Ze tito mladi lidé se spolé¢haji sami na sebe vice nez predchozi generace
mileniall, jsou individualisti¢téj$i v nazorech 1 jedndni, neciti potfebu zachovavat tradice a
diive odchazi od rodici (zejména Zeny). Ochotnéji piijimaji odpovédnost v zivoté 1 v praci.
Dle prizkumu spolecnosti McKinsey (2018) se generace Z dokaze mobilizovat pro rozliéné
dobré véci a pii feSeni konfliktd spoléha na dialog, a to véetné analyticko-pragmatického
dialogu s institucemi. Ptihodova (2021) zduraznuje, Ze tato generace je predevsim stifidma,
protoze se musi vyrovnavat s mnohymi problémy (pfibyvajici terorismus, valky, migracni
viny, ekonomické krize ¢i pandemie). Mladi 1idé nechtéji délit sviij zivot na praci pies tyden a
divoké zabavy ptes vikend. Snad proto, Ze si buduji dobrou image na socidlnich sitich a ta
vyzaduje sebekontrolu, hledaji vyrovnanéjsi Zivotni model, piji méné alkoholu, potrpi si na
dobré jidlo a kavu, staraji se o svlij vzhled a vyhledavaji fotogenickd mista. Je pro né dileZité,
jak ptisobi oni (self-expression) i1 jak na né ptisobi nékdo ¢i néco. Zaroven jsou pod vysokym
tlakem a neustalou kontrolou a ¢ast&ji trpi riznymi duSevnimi problémy. Obavy o dusevni
zdravi patii k ur¢ujicim rystim nastupujici generace.

Dle Lunackové (2020) i mnohych dalSich studii je zasadni vztah generace Z k technologiim,
jelikoZ tato generace vyrostla s internetem, chytrymi telefony a socidlnimi médii. Prensky
(2001) je nazyva digitalnimi domorodci, protoze se do svéta technologii jiz narodili a berou je
nejen jako nedilnou soucéast svého Zivota, ale je jiz patrna zména zplUsobu mysSleni této
generace. Dalo by se fici, Ze zména mysleni se projevuje v zivotnim stylu a zajmech generace
Z. Naprtiklad Pacheco (2021) prezentuje vysledky prizkumu délaného agenturou The Brandon
Agency a konstatuje, Ze top zajmem generace Z je hrani her (gaming), a to zejména mezi
muzi (63%, coz je az o 12% vice nez u predchozi generace mileniall). Nasleduje zajem o e-
sport a fyzicky sport, konkrétni procenta se ovSem 1i§i mezi Evropou a Amerikou (rozdil je
plus 10% ve prospéch fyzického sportu v Europ¢€). K dal§im zajmim patii zejména uméni a
zdravé jidlo.

Organizace Youth speak up (2021) reagovala na vysokou netcast mladych Cechi pii volbach,
resp. jejich neochotu jit k volbam (46% neslo volit v roce 2017, v 1ét€¢ 2020 nechtélo jit volit
33%), a v spolupréci s agenturou Behavio zpracovala prizkum preferovanych témat a
zivotnich priorit mezi voli¢i ve véku 18-29 let. Naprosto stéZzejnim tématem pro mladé je
vlastni bydleni a pak danova zatéz. Velmi dulezitymi tématy jsou odpovidajici tresty za
znasilnéni, kvalita systému vzdélavani (vyuka kritického mysSleni studenti 1 kvalitné;si
Skoleni pro ucitele) a flexibilni ivazky pro rodice s détmi. Ekologicka témata (jako klimaticka
zména, ochrana pfirody, obnovitelné zdroje energii, nizkoemisni doprava) jsou vnimana jako
dalezita, ovSem (s vyjimkou dopravy) jiz dostatecné feSena. Uvedend témata se do znacné
miry piekryvaji s nejvétSimi obavami generace Z, jak je identifikoval prizkum spolecnosti
Deloitte (2022) realizovany v 46 zemich svéta: zivotni naklady (ve smyslu aktualnich
zivotnich ndkladl, adekvatniho diichodu i spravedlivého rozdé€leni svétového bohatstvi),
klimaticka zména, nezaméstnanost, duSevni zdravi a sexualni obtézovani.
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Pro generaci Z je zasadni otdzkou bydleni. Bohuzel, podrobnéjsi prizkumy vztahu generace
Z Kk mistu bydleni a k rozvoji téch mést, ve kterych bydli, prozatim chybi. Theiss (2022) uvadi
divody generace Z K prestéhovani takto:
- pro osoby zijici ted’ ve vlastnim domé/byté — klima, vyvoj cen domi/bytt — a pak se
stejnou diilezitosti blizkost ptatel/rodiny, blizkost ptirody a trh prace;
- pro osoby zijici ted’ s rodi¢i — klima, blizkost rodiny/ptatel, spoleCensky zivot (nocni
zivot, kulturni moznosti), trh prace a ceny dom;
- pro osoby Zzijici ted” v pronajmu — nejvyssi pricku si déli klima a trh prace, druhou si
déli ceny domi a blizkost rodiny/pratel, nasleduje blizkost ptirody;

- pro vSechny osoby — zména zivotni situace, zejména zalozeni rodiny ¢i jeji rozristani.

I kdyz se jedna o studii délanou v USA, jeji zav€ry ohledné zna¢ného vyznamu klimatu
obecné 1 pro bydleni v konkrétni lokalit¢ mohou byt zajimavé 1 pro Ceské prostiedi. Pfi
finan¢nich moznostech jsou totiz pro generaci Z relevantnimi faktory Kk potizeni bydleni i
ptiroda, zelen v okoli a hezky design lokality. Preferovanym mistem pro bydleni je rodinny
diim na pfedmésti. Generace Z je pfistupna sdilenému bydleni. To se mtize s pfibyvajicim
veékem a zaklddanim rodin ménit, jde ovSem o vhodnou formu startovaciho bydleni pro mladé
lidi. Optimismus mladych lidi ohledn¢ ziskani vysnéného bydleni vSak meziro¢né klesa.

Podle Giachino a kol. (2022) mohou byt kritériem pro vybér turistické destinace, lokalni
rekreace ¢i mista k bydleni také aktivni feSeni problému zivotniho prostiedi, ¢i dokonce
jednotliva feSeni urbanniho prostredi, ktera jsou zaloZena na ptirodnich principech a vedou
k vybudovani lokalnich mist pro odpocinek, zdravéjsimu méstu a vyssi udrzitelnosti. V jejich
pruzkumu si byla vice nez polovina dotazanych mladych lidi ve véku 18-22 let védoma
vyznamu propiirodné orientovanych feSeni ve vystavéném prostiedi a po adekvatni upravé a
redesignu vyuzivala dfive opusténa mista (brownfieldy rtiznych typt) pro odpocinek. Priporas
a kol. (2020) poukéazali na to, Ze image a brand daného mésta hraje roli pii angazovani se
generace Z na socialnich sitich spravovanych méstem. Vzhledem k tomuto zjisténi i k obecné
silnému vztahu generace Z K vizualni prezentaci mtizeme piedpokladat, ze image a brand
mista bude mit nezanedbatelny dopad i na vybér mésta pro bydleni a zivot.

Generace Z ma silné ekologické a socialni smysleni, které se projevuje v osobnim zivoté i
Vv ptistupu k zaméstnani. Dle Businessinfo.cz (2022), s odvolanim se na prizkum Anytime od
vyzkumné agentury STEM/MARK, dava generace Z ptednost socidlné¢ odpovédnym firmam,
které se angazuji v feSeni environmentalnich ¢i socialnich problémt. V jmenovaném
prazkumu bylo az 90% osob generace Z starSich nez 18 let ochotno zménit své bézné navyky
tak, aby byly vice udrzitelné. Naptiklad preferuji lokalni znacky, vyzaduji recyklaci odpadu a
az 31% mladych lidi nad 18 let v Praze vyuziva sdilené formy dopravy. Tyto zavéry potvrzuji
i dal$i studie (napt. McKinsey, 2018; Dabija a kol., 2019; Djafarova a Foots, 2022), které
poukazuji na vztah generace Z k odpovédnosti environmentalni, socialni a etické. Mladi lidé
si vybiraji produkty a sluzby na zaklad¢ sesbiranych informaci, véetné dopadii na udrzitelnost,
a snazi se mit redlny vliv skrze své volby, niz$i spotfebu i zmény ve vlastnim chovani.
Spotfeba je vnimana jako vyjadieni individuality, hodnot a etick¢ého zdjmu. Wisuchat a
Taecharungroj (2022) uvadi, ze z hlediska vybéru umisténi prace je patrny posun v piistupu
mezi generacemi. Zatimco pro starSi generace byla dilezita dostupnost ve smyslu dopravy,
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pro nastupujici generaci Z je dulezity design daného mista (pracovniho prostiedi i lokality
umisténi prace) a okoli (restaurace, popracovni aktivity). Doprava hraje mensi roli, postaci

moznost dopravit se vefejnou ¢i sdilenou dopravu, na kole, ¢i dokonce pésky (viz taky
Giachino a kol., 2022; Hopkins, 2017).

Jak zohlednit vyse uvedené charakteristiky v ramci rozvoje mést uvadime na piikladu mésta
Pelhfimov.

Rozvoj mésta PelhFimov s ohledem na predstavy Generace Z

Jelikoz je dle mistostarosty nejvice pocitovanym problémem Pelhfimova odchod mladych
lidi, realizovalo mésto na jafe 2019 pruzkum vetejného minéni zaméteny na vékové kategorie
18-24 let, 25-30 let a nad 30 let. I kdyz je ¢lenéni v€kovych kategorii nerovnomérné, splnilo
zamér mesta oslovit obyvatele v nejvice odchazejicich vekovych kategoriich. Hlavni
vyzkumné téma bylo ,Jak si predstavujete idealni mésto k bydleni a k Zivotu: Co by Vam
mélo mésto Pelhfimov nabidnout, abyste zde chtéli trvale bydlet?*. Dotaznik vyplnilo celkové
202 respondentl, ztoho 72 osob (36%) bylo z generace Z (osoby ve véku 18-24 let).
Z dotazniku vyplyva, Ze nazory lidi z generace Z bydlicich v Pelhfimové odpovidaji
obecnéjSim charakteristikdm této generace uvedenym V prvni ¢asti ¢lanku. Pii vybéru
konkrétniho mésta pro zivot jsou pro mladé lidi nejvice dilezité bydleni, zaméstnani a zivotni
prostredi (graf 1). Nasleduje vyZiti ve formé kultury a sportu. Relativné nejméné dilezité jsou
oblasti spojené s dopravou a vefejnym prostorem. Oproti star§im ro¢nikiim je u generace
Z vyssi diiraz na zaméstnani, které starsi rocniky hodnotily o pficku nize. U vékové kategorie
25-30 let bylo na prvnim misté zivotni prostfedi (kapitola o bydleni niZe napovida, Ze
v Pelhfimové maji tyto rocniky otazku bydleni vyfeSenou). U veékové kategorie nad 30 let
stoupl vyznam verejného prostoru.

Obréazek 1: Dilezitost klicovych priorit pii vybéru mista pro bydleni a pro Zivot

Vyznamnost jednotlivych oblasti rozvoje mésta Pelhfimov

Zaméstnani

- a0 .
3,00 median primér

Vefejny prostor 200 Bydleni

Zivotni prostredi Doprava

Sport Kultura

Zdroj: Vlastni zpracovani dat z dotazniku realizovaného méstem Pelhiimov
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Mésto Pelhiimov ma zpracované strategické plany pro roky 2004-2013, 2014-2020 a 2021-
2027. Lze fici, Ze mésto ma dlouhodobé stanovenych pét strategickych priorit (S vyjimkou
zaméfeni na ,,inteligentni mésto®, které ptibylo az od roku 2021):

bydleni a ob¢anské vybavenost (v€etné socialni infrastruktury)

konkurenceschopna ekonomika mésta (podnikatelské prostredi a lidské zdroje)
cestovni ruch (v¢etné kultury)

dopravni a technicka infrastruktura

zdravé, bezpecné a inteligentni mésto (v€etné zivotniho a urbanniho prostredi)

mooOw>

Text nize ukazuje, jak si vede Pelhiimov v jednotlivych oblastech dilezitych pro generaci Z a
jak z pohledu této generace napliluje své strategické priority. V zavéru uvedeme nékolik
naméti pro dalsi rozvoj mésta.

Bydleni

Bydleni je generaci Z oznacovano jako stézejni a zdroven ho ma mésto Pelhfimov uréeno jako
hned prvni prioritu A. Z hlediska typu bydleni preferuje generace Z piedmésti, hezkou piirodu
a rodinny diam. V tomto ohledu je soucasnd nabidka domt a pozemkii v Pelhfimové mala.
V poslednich letech ov§em doslo k solidni vystavbé byt.

V roce 2017 byl realizovan projekt ,,Polni dviir. Jeho cilem byla zména tizemniho planu tak,
aby mohly byt méstské pozemky prodany obyvatelim za u¢elem vystavby cca 200 rodinnych
domi. Mésto planuje zopakovat obdobny projekt pro dalSich 30 domu v horizontu n¢€kolika
let. Dle vyjadfeni mistostarosty Pelhiimova je pravé podpora individudlni vystavby skrze
pfipravu a prodej meéstskych pozemkl vhodnou cestou pro zvySovani kvality bydleni.
Moznosti mésta v tomto sméru jsou vsak jiz témét vycCerpany a nabidka sméruje do stale
vzdalenéjSich méstskych ¢asti. Dle mistostarosty se nabizi spiSe druhd cesta, a tou je podpora
soukromych investori. V uplynulych dvou letech bylo timto zpisobem vystavéno 240
bytovych jednotek ve dvou lokalitdich. Lze predpokladat, Ze Slo piedev§im o byty
zaméstnanecké. V roce 2016 prodalo mésto pozemky spolecnosti Agrostroj Pelhfimov, a. s.,
(jeden z nejvétsich zaméstnavateld) pro vystavbu 96 bytd v osmi domech. Podobny piistup
byl uplatnén také u spole¢nosti Pekarna Adélka, a. s., a Spojené kartacovny, a. s. S ohledem
na pozitivni zkuSenost lze dle mistostarosty o¢ekavat zmény v bytové politice mésta, kdy
ulohou mésta bude predevsim vytvaret podminky pro soukromé investice.

Mezi lety 2003 a 2015 fungoval ve mésté¢ Pelhifimov projekt startovacich bytt pro mladé.
Cilem bylo, aby si za dobu péti let naSetfili na vlastni bydleni. V roce 2015 byl projekt
zastaven s odivodnénim, ze kvuli ¢asové omezenym 5letym smlouvdm jiz neni o startovaci
byty z4jem, a startovaci byty se proménily v béZné najemni byty. Méstskych ndjemnych bytt
ma Pelhfimov v soucasnosti kolem 550 pro piiblizn€ 1500 obyvatel (cca 10% bytového fondu
meésta) a tato nabidka je stabilni.

Pokud se podivame na strategické plany mésta, tak startovaci byty fungovaly v obdobi 2004—
2013 a nartist poctu startovacich byt pro mladé se objevil mezi pfilezitostmi na roky 2014—
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2021. V roce 2015 byl ovSsem projekt zastaven pro nezijem. Zde muze hrat roli fakt, Ze
paraleln¢ s projektem startovacich byt probihal i projekt ,,Polni dvir* umoziujici vystavbu
200 domt a pozdéji probéhla i vystavba zaméstnaneckych bytd. Tim mohlo dojit k uvolnéni
zna¢ného mnozstvi bytovych jednotek, které se dostaly na trh nemovitosti. Na rozdil od
startovacich bytl nemély ¢asové omezeni a ceny byly v daném obdobi relativné nizké. Pro
mladé lidi tak nebyl problém sehnat bydleni (lidé nad 25 let pfipisuji bydleni nizsi vyznam,
viz dotaznik vyse). Pozdéji se ovSem situace na realitnim trhu zménila, doslo k prudkému
narGstu cen a zaroven snizeni nabidky volnych nemovitosti (32 nemovitosti na prodej ¢i
prondjem v ¢ervnu 2022). V poslednim strategickém planu pro obdobi 20212027 se jiz nizka
intenzita bytové vystavby objevuje mezi slabymi strankami a lidé pod 25 let reflektuji
nedostatek bydleni. Namist¢ je otazka, zda by nem¢l byt projekt startovacich byttt obnoven.

Nabidka zaméstnani

Druhym vyznamnym tématem pro generaci Z jsou obavy spojené s aktualnimi Zivotnimi
naklady a zabezpefenim do budoucnosti. Vyznamnou roli pfi vybéru mésta pro bydleni tak
hraje lokalni trh prace a dostupné zaméstnani. V ramci strategickych priorit Pelhfimova jde o
téma zatazené pod prioritu B — Konkurenceschopna ekonomika.

V letech 2014-2017 byl (v n¢kolika etapach) realizovan projekt nové primyslové zony, kde
dnes sidli devét spole¢nosti. Spolu s dal§imi dvéma pramyslovymi zénami, které jiz mély plné
obsazenou kapacitu, jde o vyznamnou podporu lokalni ekonomiky a zaméstnanosti. Dle dat
Ministerstva prace a socialnich véci CR (2014) se v obdobi mezi lety 2014 a 2022 (data za
meésic srpen v jednotlivych letech) pomér volnych pracovnich mist a uchazec¢li o zaméstnani
v Pelhfimové zcela promeénil a v roce 2022 nabidka Ctyfnasobné pievysuje poptavku (graf 2).
Nezaméstnanost v okrese Pelhfimov je jedna znejniz§ich v Ceské republice. Z hlediska
celkovych ukazateli je tedy situace ptizniva a lidé si mohou zamé&stnani vybirat.

Obréazek 2: Vyvoj pracovniho trhu v Pelhifimové od roku 2014

Vyvoj pracovniho trhu v Pelhfimové od roku 2014
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Pokud se ovSem podivame na skladbu nabizenych pracovnich pozic ve srovnani s pfedstavou
generace Z o vhodném zaméstndni, situace je jiz méné ptizniva. Dle prizkumu EURES
(2021) je v kraji Vysocina nejvetsi zajem o strojirenské a stavebni délniky, obsluhu stroji a
zafizeni, fidi€e nakladnich a osobnich automobill, montdZni a manipulaéni délniky,
pracovniky Vlesnictvi a zemédélstvi a o pomocné pracovniky v riznych profesich.
Z dotazniku realizovaného ve mésté¢ Pelhiimov ovSem vychdzi, Ze generace Z by se chtéla
uplatnit zejména v oblasti zdravotnictvi, sluzeb, S$kolstvi, informacnich technologii a
ekonomiky. Ziejmé je, Ze velka cast mladych lidi odchazi kvali vzdélani, protoze
v Pelhfimové neni zadnd vysokd Skola. Otazkou je, zda maji po ukonceni studia davod
k navratu, zda potencialni zaméstnavatelé v Pelhfimové odpovidaji pfedstavam generace Z 0
naplni prace i narokim na socialni odpovédnost firem. Tento ¢lanek nema k dispozici
pfesnéjsi data za mésto Pelhfimov, d4 se ovSem piedpokladat disproporce mezi nabidkou
prace a ptedstavami mladych lidi.

Zivotni prostiedi

Ekologickd témata jsou pro generaci Z dulezita. Zajima ji klima a pfiroda jako takova,
vyznamnou roli hraji aktivity na ochranu zivotniho prostiedi i hezké prostiedi v misté bydleni.
Mezi strategickymi prioritami Pelhfimova neni zivotni prostfedi specificky vyzdvizeno, je
zakomponovano V priorité E — Zdravé, bezpecné a inteligentni mésto.

Z dotazniku realizovaného v Pelhiimové vyplyva, Ze respondenti ve véku 18-24 let ocenuji
krasnou pfirodu mésta i mnohé projekty, které jiz byly realizovany, napt. revitalizace
méstskych sadll, renovace Dékanské zahrady, realizace promenady kolem feky Bél4 a projekt
vystavby kompostarny. Zaroven se (patrn€ v souladu se zdjmem generace Z o tfidéni odpadu)
objevila kritika na nedostatek odpadkovych kosti ve mésté. Zivotni prostiedni by tedy mohlo
byt nezanedbatelnou vyhodou mésta Pelhfimov, ov§em samo o sob¢ k pfildkani mladych lidi
nestaci.

VyZiti v oblasti kultury a sportu

Z hlediska zivotniho stylu a zajmu jsou pro generaci Z typické aktivity jako hrani her (které je
mozné vyuzit napt. v aktivitich zamétenych na pozndvani mésta a jeho okoli), sport a e-sport
(v prospéch fyzického sportu v Evrop€), dobré jidlo a vybérova kava, vyhledavani
fotogenickych mist a riizné formy umeéni (viz text vyse). Blizkost ptatel a spoleCensky zivot je
dilezity zejména pro mladé lidi Zijici u rodi¢l. Ze vSech téchto oblasti se dotaznik
realizovany v Pelhfimové zaméfil pouze na sport a kulturu.

Kdyz byly respondenti pozadani, aby jednou vétou popsali své pocity z mésta Pelhfimov, u
generace Z se nejCastéji objevila charakteristika ,,mésto sportd®. Ocenény byly vystavba
nového plaveckého bazénu i vybudovani cyklostezky. Z realizovaného dotazniku déle
vychézi, ze k hlavnim kulturnim zajmim generace Z Vv Pelhfimové patii kino a letni kino,
nasleduje divadlo. V roce 2009 probé¢hl projekt digitalizace kina Vesmir. Divadlo Lubomira
Lipského proslo rozsahlou rekonstrukei vnitinich prostor v roce 2006. Kino i divadlo jsou
podporovany formou dotaci. V roce 2022 byla dokonéena investice do rekonstrukce soucasti
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Kulturniho domu M4j. Jedna se o tzv. ,,Malou scénu“ vcetné venkovniho prostranstvi pred
KD Mdj, kde je od léta 2022 v provozu i letni kino. Ze srovnani zajma generace Z popsanych
vySe, odpovédi mladych lidi v dotazniku a projektt realizovanych v Pelhfimové za poslednich
15 let vyplyva, ze se méstu dafi napliovat potieby mladych lidi v oblasti sportovniho a
kulturniho vyziti.

Je ovSem téZké vyhodnotit napliiovani pfedstav generace Z o Zivotnim stylu a vyziti jenom
skrze strategické plany a projekty mésta Pelhfimov, a to zné&kolika divodi. Zadna ze
strategickych priorit mésta neni zamétena na ,,vyziti obyvatel“. Jednotlivé oblasti zivotniho
stylu jsou podfazeny pod rizné priority, at’ uz v ramci obCanské vybavenosti, cestovniho
ruchu, nebo inteligentniho mésta. Zaroven jsou aktivity jako koncerty, festivaly, vystavy,
kavarny apod. zabezpeCovany riznymi organizacemi, at uz dotovanymi meéstem, nebo
soukromymi organizacemi, a informace o nich nejsou soucésti vyroCnich zprav meésta.
Piedevsim vsak jde z velké ¢asti o subjektivni spokojenost a prozivani, které je potieba méfit
jinymi metodami. Pokud chce mésto Pelhiimov zjistit podrobnéj$i informace z oblasti
zivotniho stylu a zajmi generace Z, mélo by zpracovat prizkum vefejného minéni zaméteny
specificky na vnitini spokojenost mladych lidi s rozliénymi aspekty Zivota v Pelhfimove.

Doprava

Problematice dopravy a technické infrastruktury je v Pelhfimové vénovana strategicka priorita
D. Z vyroénych zprav vyplyva, Ze velké mnozstvi investic jde pravé do oblasti dopravy a
infrastruktury. V obdobi 2004-2013 byly pocty projektt do priority D relativné vyrovnany
s dalSimi prioritami, od roku 2013 vSak jiz pocty projekti v této priorité zacinaji stale vice
dominovat. Dominance z hlediska objemu finan¢nich prostiedki je pak ziejma, a to z davodu
objektivné vyssi finanéni naro¢nosti téchto projektd, ale taky vétStho mnozstvi projekti.
Vysokd prioritizace dopravy muze byt ovSem spojena s pfedstavami starSich generaci
(viz pruzkumy v prvni ¢asti ¢lanku) a nemusi odpovidat pfedstavam nastupujici generace Z.

V dotazniku realizovaném méstem Pelhfimov byla polozena otazka, co z hlediska dopravni
dostupnosti by ptimélo lidi k trvalému pobytu ve mésté. Mladi lidé poukazovali zejména na
parkovaci mista, na druhém misté se objevily cyklostezky. Jiné zasadni pozadavky na tuto
oblast se neobjevily. To ovSem neznamena, ze priorita D je z pohledu generace Z feSena
uspokojive. Z prizkumt predstavenych v prvni ¢asti ¢lanku je totiz patrné, ze problematika
dopravy nepatii mezi zasadni zajmy generace Z (cyklostezku Ize vnimat nejen z hlediska
dopravy, ale i z hlediska sportu). Pfedstavy mladych lidi se posouvaji. Pfedev§im nastupuje
ptiklon k ekologi¢téjsim formam dopravy, jako jsou sdilené automobily, kola ¢i kolobézky, a
také priklon Kk vyuzivani vefejné dopravy, kol ¢i pé&si chiize. I kdyz mésto investovalo do
vybudovani cyklostezky, jinych projekti v souladu s nazory generace Z je poskrovnu.

Veiejny prostor
Posledni oblasti zkoumanou v ramci dotazniku byl vefejny prostor a architektura. Toto téma

netvoii samostatnou prioritu mésta, lze jej identifikovat v rdmci priority E — Zdravé, bezpeéné
a inteligentni mésto a v ramci priority A jako obCanskou vybavenost. Také nejde o zasadni
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téma pro generaci Z. V souladu s nizkou dulezitosti dané oblasti byly i vysledky dotazniku —
obecna spokojenost mladych lidi s celkovou revitalizaci mésta i jednotlivymi projekty
zaméfenymi na revitalizaci pamatek. Kritika byla cilena spise na vztah k pfirodnim prvkam,
napt. Masarykovo namésti bez zelené. Patrné jde o vnimani urbanniho prostoru skrze optiku
zivotniho prostfedi, které spadd rovnéz pod prioritu E. Zde je ovSem nutno fici, ze mladi
poveétsing slobodni lidé vnimaji vefejny prostor a vybavenost odliSn¢ nez starsi generace, a ze
jejich optika se miize po zaloZeni vlastnich rodin vyrazné zménit (vyzkumy prozatim chybi).

Zavér

Generace Z jsou mladi lidé, z kterych nejstarsi pravé vstoupili (¢i sméruji) na trh prace,
zacinaji si obstaravat vlastni bydleni a zakladat rodiny. Jde o mlad¢ lidi, ktefi se ted’ rozhoduji
(¢i v nejblizsich letech budou rozhodovat) o tom, kde se usadi. Zda ziistanou tam, kde vyrostli
anebo vystudovali, ¢i se prestéhuji. Odpoveéd’ na otazku: ,Na ¢em budou tato rozhodnuti
zaviset? by tedy mély hledat vSechny mésta a obce, které chtéji udrzet ¢i prilakat mladé lidi
Z pravée nastupujici generace Z.

Tento ¢lanek hledal odpovéd’ na polozenou otazku ve mésté Pelhfimov, které se jiz vice nez
dekadu potyka s odchodem zejména mladych vysokoskolsky a stiedoskolsky vzdélanych
obyvatel. Po prostudovani obecnych charakteristik generace Z i nazorti mladych lidi ve véku
18-24 let zijicich v Pelhfimové¢ 1ze zkonstatovat, Ze klicovymi faktory pro rozhodovani o
misté pro Zivot jsou vlastni bydleni, zamé&stnani a Zivotni prostfedi, pak nasleduji moZnosti
vyziti v souladu s individudlnim Zivotnim stylem. Srovnani téchto faktorti se strategickymi
prioritami mésta Pelhfimov a s projekty realizovanymi ve mésté za uplynulych téméf 20 let
ovSem napovidaji, ze rozvoj Pelhfimova neni zcela v souladu s predstavami generace Z.

Bydleni je stanoveno jako strategicka priorita Pelhfimova a v minulych letech se rozvijelo
zejména prostiednictvim prodeje meéstskych pozemki pro vystavbu rodinnych domu a
vystavby zaméstnaneckych bytli soukromymi spole¢nostmi. Do budoucna by mésto mélo
zvazit obnoveni projektu startovacich byti a také projekty sdileného bydleni. Budovani
adekvatniho bydleni ve vzdalengjSich méstskych cCastech je pro generaci Z uspokojivé.
Z hlediska pracovniho trhu je situace v Pelhfimové dobra a aktualné nabidka volnych
pracovnich mist vyrazné prevysuje poptavku. Z hlediska skladby pracovnich mist je ovSem
situace méné piiznivda, nabidka neodpovidd pfedstavam mladych lidi z generace Z. Pro
udrzeni mladych lidi ve mésté by rovnéz mohla byt dalezita mira socialni a environmentalni
odpovédnosti  lokalnich firem. V tomto sméru je pozitivnim signdlem vystavba
zaméstnaneckych bytd, podrobngji vsak chovani firem nebylo moZné zhodnotit. Zivotni
prostfedi ve mésté je obecné oceniovano. Pokud mésto tento svlij potencial aktivné vyuzije a
dokaze rozvinout projekty zajimavé nejen ve vztahu k ochrané ptirody, ale i ve prospéch
hezké revitalizace starSich prostor a vyuzivani inovativnich propfirodnich feSeni, tak by se
lokélni klima mohlo stat motivatorem k bydleni v Pelhfimové. Projekty cilené na zivotni
prostfedi a zajimavé Upravy veiejnych prostor i budov by mély byt posileny. Naopak velké
mnozstvi finan¢nich investic smérujicich do oblasti dopravy neni mladymi lidmi vyrazné&ji
ocefiovano. Je namisté posilit alternativni a ekologicky Setrné formy dopravy, jako jsou
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vefejnd doprava, sdilend doprava, kola ¢i pési chize. Situaci z hlediska zivotniho stylu a
zajmu generace Z neni mozné vyhodnotit, byl by namisté specificky zaméteny pruzkum
vefejného minéni.

Kromé otazky bydleni a zaméstnani by pro udrzeni generace Z v Pelhifimové mohly hrat
nezanedbatelnou roli proenvironmentalné ladéné upravy okolni pifirody i urbadnniho prostiedi
Vv kombinaci se socidlni odpovédnosti mésta 1 lokdlnich firem. Zaroveini by bylo zadouci
zapojit mladé lidi do zélezitosti rozvoje Pelhfimova pfimo nebo skrze posileni neziskového
sektoru, a to vzhledem K silnému etickému, socialnimu a ekologickému citéni generace Z,
které je zaroven spojeno s vySsi mirou osobni aktivizace, pfijimanim odpoveédnosti a snahou o
dialog. NejenZe je na tuto kombinaci nastupujici generace citliva, soucasné by tento typ
projekti poskytl solidni zaklad pro budovani brandu ,,inteligentniho mésta®, ktery ma
Pelhifimov mezi svymi prioritami. Dobry image ma na generaci Z pozitivni vliv a lze
predpokladat, Ze vize inteligentniho mésta implementovana skrze environmentalni a socialni
odpovédnost ve spolupréci vefejného, soukromého i neziskového sektoru bude pfitazliva.
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