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Abstrakt:

Clanek poskytuje zakladni prehled o existujicich piistupech k vymezeni kulturnich
a kreativnich primysli. Hlavni pozornost je vSak vénovéana interpretaci zavérd z analyzy
odvétvi kulturnich a kreativnich primyslt v kontextu hl. m. Prahy, ktera byla provedena za
ucelem zmapovani kvantitativnich a strukturalnich charakteristik ekonomickych subjektt
operujicich na tzemi Prahy v odvétvich kulturnich a kreativnich primysld. Analyza, jez
vychéazela piedevsim z dostupnych dat CSU, potvrdila mimofadnou pozici Prahy v kontextu
CR, kterou hlavni mésto zaujima v ramci odvétvi kulturnich a kreativnich primysla at’ jiz
Z pohledu celkové zaméstnanosti, nebo podilu na hrubém domacim produktu, resp. hrubé
pfidané hodnoté.

Abstract:

This article gives a basic overview of existing approaches towards the definition of cultural and
creative industries. The main focus is on the interpretation of conclusions provided by the
analysis of cultural and creative industries in the context of Prague which was conducted in
order to investigate the quantitative and structural characteristics of the subjects operating in
the cultural and creative industries within Prague. The analysis, which is based mainly on the
available data from CSU (Czech Statistical Office), confirmed the extraordinary position of
Prague in the field of cultural and creative industries viewed both from the overall employment
rate perspective and its share on the gross domestic product and the gross value added.

Uvod

Ve vyspélych zemich svéta zastava kultura, vedle celé fady jinych funkci, roli vyznamného
ekonomického faktoru, ktery se projevuje napiiklad v odvétvich hudebniho, filmového,
vydavatelského primyslu a v dalSich tzv. odvétvich kulturnich primysla. Jako soucast
ekonomického systému puisobi kultura na zvySeni zaméstnanosti, ma podil na tvorbé hrubého
domaciho produktu a vykazuje vysokou miru piidané hodnoty. Nezanedbatelné jsou rovnéz
multiplikacni efekty kulturnich Cinnosti, které se projevuji v rozmachu jinych podnikatelskych
aktivit a sluzeb. Kultura nemalou mérou podnécuje kreativitu a inovace v ostatnich sférach
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spole¢nosti a stimuluje nova progresivni ekonomicka odvétvi tzv. kreativnich praimysli. Pesto
je v8ak role kulturniho a kreativniho sektoru v ekonomickém kontextu i nadale do zna¢né miry
opomijena.

Na urovni hl. m. Prahy nebyla doposud k dispozici zddnd ucelena studie ani relevantni
informace, které by byly zacileny na odvétvi kulturniho a kreativniho sektoru. Z tohoto divodu
jsme vyuzili existujici (i kdyz nedokonald a neaktudlni) statisticka data CSU, vychézejici
piedevsim z Registru ekonomickych subjektti (RES), a provedli jsme vlastni analyzu odveétvi
kulturnich a kreativnich priimyslii na izemi hl. m. Prahy, jez si klade za cil zakladnim zptisobem
zmapovat kvantitativni a strukturalni charakteristiky ekonomickych subjektii operujicich na
uzemi hlavniho mésta v odvétvich kulturnich a kreativnich pramysla.

1. Teoreticka vychodiska

Problematika kulturnich a kreativnich primysli velmi tizce souvisi s teoretickymi koncepty
kreativity, kreativni ekonomiky, kreativni tfidy a kreativnich klastri, jejichz konceptualizaci
a diskuzi je v poslednim obdobi vénovana vyznamna pozornost v odborné literatute. [4, 6, 11,
14] Zaroven se duraz na rozvoj kreativity a tvirc¢ich ekonomickych odvétvi stal i leitmotivem
mnoha makroregionalnich politicko-strategickych rozvojovych dokumenti (napt. Evropské
komise, UNESCO, OECD, UNCTAD, aj.).

Kreativita se stala vyznamnou hybnou silou ekonomického rustu [5] a fundamentem rozvoje
kreativni ekonomiky, jez je spojena s rozvijenim tviir¢ich aktivit a dovednosti, s rozsifovanim
kreativni tfidy a s nardstem poctu firem pisobicich v odvétvi kreativnich primysla. [10]
V kontextu moderni globalni ekonomiky schopnost konkurovat a prosperovat jiz presahuje
klasicka odvétvi obchodu se zbozim a sluzbami, toky kapitalu a investic. [5] Kreativita je
Vv poslednim obdobi vnimana jako novy typ konkuren¢ni vyhody [9], ktera je pfirozené
uplatnitelna 1 v ,,soutézi* mezi jednotlivymi mésty a regiony. V ramci znalostni a kreativni
ekonomiky jsou oproti ostatnim zvyhodnény ty regiony, které¢ dokazi rychle mobilizovat talent
a zdroje a maji schopnost pfendset inovace do novych podnikatelskych napadi a GspéSnych
komerc¢nich produkti. [4] Je tedy veelku logické, Ze kreativita se stala prifezovym tématem a
hlavni mySlenkou celé fady regionalnich i lokalnich ekonomickych rozvojovych strategii nové
generace. [12]

Koncept tzv. kreativniho ekosystému, ktery byl jako zakladni analyticky nastroj rozvinut think-
tankem INTELI, Ize chapat jako dokonalé prostiedi pro ¢innosti zaloZené na kreativité a tedy i
jako jeden z predpokladt konkurenceschopnych regionti a mést v ramci kreativni ekonomiky.
Kreativni ekosystém tvoti lidé (kreativni tfida a podnikatel¢), ekonomika (kreativni a kulturni
pramysly) a misto (to se li$i v méfitku — napft. kreativni ¢tvrt, mésto). Kreativni ekosystém je
pak stimulovan a podporovan konkrétnimi politikami vychazejicich zejména z lokalni irovné.
[12]

Spolu s tim, jak v poslednim obdobi vzrista vyznam kreativni ekonomiky, logicky vznika
I naléhavé§jsi potieba jeji kvantifikace, méfeni a mapovani. Nejprve je vSak nutné definovat, co
meétime a jakymi ukazateli. V oblasti kreativni ekonomiky neexistuji jednotné definice pojmd,
existuji rtizna pojeti toho, co zahrnovat do kreativni ekonomiky, kreativnich a kulturnich
prumyslu, kdo spada do kreativni tfidy, atd. [9]



Me¢feni kreativni ekonomiky (resp. i kulturnich a kreativnich primysli) mize byt zaméfeno na
jeji vstupy, vystupy a v neposledni fadé i na jeji dopady. [9] Kvantifikace vystupti nicméné
byva u kreativnich odvétvi pon€kud problematickd, coz je dano tim, ze typické vystupy, jakymi
jsou napi. pocet knih nebo filmovych titulli, nemaji zpravidla spole¢ného jmenovatele napiic¢
odvétvimi. [7] Problemati¢nost méfeni vystupti souvisi také s tim, Ze vysledné produkty
kulturnich a kreativnich primysli maji ¢asto charakter sluzeb. Obecnymi charakteristikami
sluzeb je, ze jsou nematerialni povahy, nemohou byt nijak skladovany a Casto je 1ze obtizné
vymezit ¢i ohraniéit a tedy 1 na né aplikovat zakladni ekonomické koncepty. [8]

Historie mapovani kulturnich a kreativnich odvétvi je v Ceské republice pomé&mé mlada
a oproti fadé zahrani¢nich zemi zacaly u nas vznikat prvni takto zamétené prace pftiblizné
s desetiletym zpozdénim. Kupiikladu ve Velké Britanii byl vyznam kulturnich a kreativnich
odvétvi poprvé komplexné¢ zmapovan v ramci ,,Creative Industries Mapping Study* jiz v roce
1998. Tato v mnoha ohledech prilomova studie, ve které 1ze spatfovat pocatky formalniho
ukotveni konceptu kreativnich primyslu [3], se nasledné stala vzorovou pro fadu dal$ich studii
iniciovanych vefejnym sektorem, a to jak na narodni (Tchaj-wan, Australie, Novy Zéland, aj.),
tak i na regionalni a méstské tirovni (Londyn, Brisbane, aj.). [7]

V CR vzniklo v poslednich letech nékolik odbornych praci zaméfenych na mapovani vyznamu
kreativnich primysli, a to pfedev§im na tzemni Grovni kraju [1, 9, 13]. Jejich omezeny pocet
si lze vysvétlit mimo jiné i slabou datovou zadkladnou v Ceském prostiedi, kterd limituje
moznosti vyzkumniki a zaroveil umoziuje de facto jen uplatiiovani sektorového piistupu, tzn.
mapovani firem z odvétvi kreativnich primysli a nikoliv mapovani jednotlivé kreativni
zamé&stnani / zam¢&stnanci. [1] V souvislosti se zaméfenim naseho piispévku dopliime, ze zadna
z odbornych praci doposud nebyla zacilena vyluéné na Prahu jako na region CR
s nejvyznamnéj$i koncentraci subjektti kulturnich a kreativnich primysli.

1.1 Definice kulturnich a kreativnich pramysla

Kulturni primysly 1ze charakterizovat nasledovné: ,,Kulturni priimysly zahrnuji ekonomické
aktivity, které spojuji koncepc¢ni, tviréi a produkéni funkce s komerénimi aktivitami ve
velkém. Toho dosahuji poskytnutim hmotné pomoci ¢i vyuZitim komunikacnich technologii.”
[20]

Kulturni odvétvi miizeme rozdelit na neprimyslova a pramyslova. Pro nepriimyslova kulturni
odvétvi je typické, Zze produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, které jsou konzumovany
na jednom misté (napf. koncert, umélecky veletrh, vystava). Za nepramyslova kulturni odvétvi
tedy povazujeme vytvarna uméni (malifstvi, sochafstvi, femesla, fotografovani), trhy s uménim
a starozitnostmi, scénickd uméni (opera, orchestry, divadlo, tanec, cirkus) a kulturni dédictvi
(muzea, knihovny, archeologicka nalezisté, knihovny, archivy). Pro primyslova kulturni
odvétvi je typickd produkce kulturnich produkt ur¢enych k masové reprodukci, hromadnému
Sifeni a exportu (napft. kniha, film, zvukova nahravka). Mezi primyslova kulturni odvétvi patii
film a video, videohry, vysilani, hudba a vydavani knih a tisku. [20]

V piipadé odvétvi kreativnich primysla se kultura stava ,tviréim* vstupem do produkce
,hekulturniho zbozi*. Konkrétné jde o aktivity, jakymi jsou design (mddni navrhaftstvi, design
interiéra a produktli), architektura a reklamni pramysl. Kreativita je tedy chapana ve smyslu
vyuziti kulturnich prostfedkt jako zprostiedkujicich produkti ve vyrobnim procesu
nekulturnich odvétvi a tedy jako zdroj inovace. [20]



Oficidlni britsk4 definice kreativnich primysla, ktera se zahy stala modelovou pro celou fadu
dalSich stata svéta, ma nasledujici podobu: ,Kreativni pramysly jsou primyslova odvétvi,
jejichz zakladem je individudlni lidska kreativita, lidské dovednosti a talent. Zaroven jsou
kreativni primysly odvétvimi s potencidlem vytvaret bohatstvi a pracovni mista zejména
prostfednictvim vyuziti dusevniho vlastnictvi.” [2]

2. Analyza odvétvi kulturnich pramysla v hl. m. Praze

Praha jako hlavni mésto méa v oblasti kultury v ramci CR vysadni postaveni. To potvrdila
I provedena analyza, pfi niz jsme prostfednictvim vybranych dat z Registru ekonomickych
subjektii (RES) identifikovali zakladni charakteristiky aktivnich ekonomickych subjekta
pusobicich na izemi Prahy v odvétvi kulturnich pramysli. Déle jsme se pokusili podchytit
vyznam kulturnich priimysli z hlediska celkové zaméstnanosti a rovnéz jsme se pokusili
vyjadrtit ekonomicky ptinos sledovanych odvétvi pro prazskou ekonomickou zakladnu.

2.1 Synchronizace odvétvi kulturnich primyslia s NACE

Aby bylo mozné pfistoupit k analyze ekonomickych subjektli operujicich v kulturnich
pramyslech na tzemi Prahy bylo nejprve nezbytné vymezit jednotlivé ¢innosti kulturnich
pramysli a nasledné je zatadit do jednotlivych oddilti, skupin a tfid odvétvové klasifikace
NACE. Pristupti k vymezeni kulturnich (a pfedevSim kreativnich) primysli existuje hned
n¢kolik a v n¢kterych ptipadech se mohou navzajem od sebe pomérné vyznamné odliSovat.

Synchronizovali jsme sledovand odvétvi s NACE obdobnym zplsobem, jakym to ucinili
fesitelé projektu ,,CreaClust — Preshranicni klastrova iniciativa pro rozvoj kreativniho
pramyslu®“. [16] Vysledné¢ vymezeni sledovanych ekonomickych odvétvi je zndzornéno
v Tabulce 1, kde uvadime tfidy NACE, jez jsou vychodiskem pro analyzu aktivnich
ekonomickych subjekti pisobicich na izemi hl. m. Prahy v odvétvi kulturnich primysla. Toto
vymezeni zahrnujici 1 “nejadrova odvétvi® kulturnich (a predevsim kreativnich) pramysli
povaZzujeme za velmi komplexni, které navic o néco lépe koresponduje s dostupnymi
ekonomickymi daty CSU.

Oproti vymezeni, které je uplatiiovano mj. Institutem uméni — Divadelnim Gstavem v rdmci tzv.
trojsektorové tabulky [17], je v projektu CreaClust vymezeni kulturnich a kreativnich pramysla
podstatné $irsi. To plati pfedev§im o kreativnich priimyslech, které zahrnuji 1 nékteré ¢innosti
s kulturou piimo nesouvisejicich (napf. programovani, tvorba webovych portali aj.).
Ditsledkem toho je, ze v ramci projektu CreaClust jsou navic zahrnuty vybrané tfidy z oddilu
NACE 62 (¢innosti v oblasti informacnich technologii) a cely oddil NACE 63 (informacni
¢innosti). Sifeji pojaté vymezeni aplikovali fesitelé projektu CreaClust i v ramci oddilit NACE
73 (reklama a priizkum trhu) a NACE 74 (ostatni profesni, védecké a technické Cinnosti).

V porovnani s kreativnimi priimysly nejsou rozdily v klasifikaci kulturnich primysld az tak
vyznamné. Oproti trojsektorové tabulce je v ramci projektu CreaClust operovano s oddilem
NACE 18 (tisk a rozmnoZovani nahranych nosicll) nebo s vybranymi tfidami v rdimci NACE
94 (€innosti organizaci sdruzujicich osoby za G¢elem prosazovani spole¢nych zajmii).



Tabulka 1: Synchronizace odvétvi kulturnich primyshi s NACE

OBLAST KULTURNICH
PRUMYSLU

ODDIL NACE

TRIDA NACE

Tisk a rozmnoZovani
nahranych nosicu

18 — Tisk a rozmnozovani
nahranych nosica

18.10 — Tisk a ¢innosti souvisejici s tiskem
18.11 — Tisk novin
18.12 — Tisk ostatni, krom¢ novin
18.13 — Pfiprava tisku a digitalnich dat
18.14 — Vazani a souvisejici ¢innosti
18.20 — Rozmnozovani nahranych nosict

Vydavatelské ¢innosti

58 — Vydavatelské ¢innosti

58.10 — Vydavani knih, periodickych publikaci
a ostatni vydavatelské ¢innosti
58.11 — Vydavani knih
58.12 — Vydavani adresait a jinych seznamt
58.13 — Vydavani novin
58.14 — Vydavani casopist a ostatnich
periodickych publikaci
58.19 — Ostatni vydavatelské ¢innosti
58.20 — Vydavani softwaru
58.21 — Vydavani poc¢itacovych her
58.29 — Ostatni vydavani softwaru

Film, video a hudba

59 — Cinnosti v oblasti
filma, videozaznamu
a televiznich programd,
pofizovani zvukovych
nahravek a hudebni
vydavatelské ¢innosti

59.10 — Cinnosti V oblasti filmd, videozdznamt

a televiznich programt

59.11 — Produkce filmu, videozaznamu
a televiznich programt

59.12 — Postprodukce filmi, videozaznami

a televiznich programt

59.13 — Distribuce filma, videozaznama
a televiznich programi
59.14 — Promitani filmt

59.20 — Pofizovani zvukovych nahravek

a hudebni vydavatelské ¢innosti

Televize a rozhlas

60 — Tvorba programil
a vysilani

60.10 — Rozhlasové vysilani
60.20 — Tvorba televiznich programi a televizni
vysilani

Scénicka uméni a umélecka
tvorba

90 - Tvarci, umélecké
a zabavni ¢innosti

90.01 — Scénicka uméni
90.02 — Podptirné ¢innosti pro scénicka umeéni
90.03 — Um¢lecka tvorba
90.04 — Provozovani kulturnich zafizeni

Kulturni dédictvi

91 — Cinnosti knihoven,
archivt, muzei a jinych
kulturnich zafizeni

91.01 — Cinnosti knihoven a archivii
91.02 — Cinnosti muzei
91.08 — Provozovani kulturnich pamatek,
historickych staveb a obdobnych turistickych
zajimavosti
91.04 — Cinnosti botanickych a zoologickych
zahrad, pfirodnich rezervaci a narodnich parkt

Zijmova sdruZeni

94 — Cinnosti organizaci
sdruzujicich osoby za
ucelem prosazovani
spole¢nych zajmu

94.99.1 — Cinnosti organizaci déti a mladeze
94.99.2 — Cinnosti organizaci na podporu
kulturni ¢innosti
94.99.3 — Cinnosti organizaci na podporu
rekreacni a zdjmove ¢innosti

2.2 Zakladni vystupy z RES

Zdroj: [16]

Hlavnim pouzitym informacnim vstupem pro analyzu, jejiz vysledky prezentujeme v tomto
¢lanku, byl datovy soubor se specifickymi tdaji z RES, jez nam poskytl CSU. Tento soubor
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obsahuje data jen o tzv. statistickych jednotkach typu podnik (tj. o ekonomickych subjektech,
které jsou skutecné ekonomicky aktivni) a maji mistni jednotky, tzn. pracovisté (nikoliv jen
registrované sidlo) na uzemi Prahy. V tomto datovém souboru je obsazeno necelych 298 tisic
aktivnich ekonomickych subjektl, resp. mistnich jednotek a je aktualni k 27. 2. 2012.

Na zaklad¢ takto specifikovaného datového souboru plisobi na uzemi Prahy v odvétvich
kulturnich priimysli celkem 9 892 aktivnich ekonomickych subjektt, které se podileji 3,3 % na
celkovém poctu vSech aktivnich ekonomickych subjektti operujicich v Praze.

Obrazek 1 znazornuje, jakou mérou se jednotliva odvétvi kulturnich primysla podileji na
celkovém poctu 9 892 aktivnich ekonomickych subjekti. Vyplyva z néj, ze nejvice
ekonomickych subjektii nalezi do oddilu NACE 58 — vydavatelské ¢innosti (31 %), dale
do NACE 18 —tisk a rozmnozovani nahranych nosi¢t (28 %) a do NACE 59 — ¢innosti v oblasti
filmd, videozaznamu a televiznich programi, pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské cinnosti (19 %). Naopak je zifejmé, ze téméf zanedbatelné jsou pocty
ekonomickych subjekti, jeZ spadaji do NACE 60 — tvorba programi a vysilani (1 %) a do
NACE 91 — &innost knihoven, archivii, muzei a jinych kulturnich zatizeni (1 %).1

Obrazek 1: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kulturnich primyshi v hl. m. Praze (na zdkladé
poctu aktivnich ekonomickych subjektir), 2012
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Zdroj: vlastni zpracovani

Uzemni distribuce aktivnich ekonomickych subjekti (resp. mistnich jednotek s deseti a vice
zameéstnanci) pasobicich v odvétvich kulturnich primysli je graficky zndzornéna v Obrazku 2.
Podle ocekavani, nejvice subjektl z kulturniho sektoru bylo v rdmci Prahy identifikovano na
uzemi méstské ¢asti Praha 1, kde jich je soustfedéno témét 24 %. Tento podil je vSak oproti
realné situaci s velkou mirou pravdépodobnosti nadhodnoceny. Praha 1 je totiz piedevsim
Z prestiznich diivodl velmi oblibenym sidlem firem a instituci napfi¢ vSemi ekonomickymi
odvétvimi, nicméné misto skutecného vykonu ekonomické ¢innosti, které statistické zdroje

1V oddilu NACE 94 (Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby za uéelem prosazovani spoleénych zajmil)
povazujeme za odvétvi kulturnich primysli pouze podtiidy NACE €. 94.99.1, 94.99.2 a 94.99.3, nikoliv tedy oddil
94 jako celek. Tato skutecnost je zohlednéna v ramci celé analyzy.



nejsou schopny identifikovat, v tadé ptipadd s adresou sidla (popt. mistni jednotky)
nekoresponduje.

Obrazek 2: Rozmisténi aktivnich ekonomickych subjektit pitsobicich v odvétvi kulturnich primysli
podle méstskych casti (zahrnuty pouze mistni jednotky s 10 a vice zaméstnanci)
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Zdroj: vlastni zpracovani

2.3 Zaméstnanost v odvétvich kulturnich pramyslua

Podle nasich orienta¢nich propocti provedenych na zakladé dat z RES (piesnéji feceno
Z datového souboru se statistickymi jednotkami typu podnik dle mistnich jednotek), ptisobi
v Praze v ramci kulturnich primysli celkem 45,6 tisic osob.

Nejvyznamnéj$im odvétvim z hlediska zaméstnanosti jsou vydavatelské ¢innosti - v ramci
NACE 58 je na izemi Prahy zaméstnano vice nez 12,2 tisic osob, coz predstavuje 27 %
zZ celkové zamé&stnanosti v odvétvich kulturnich primysli. Druhym nejvyznamnéj$im odvétvim
kulturnich pramysli je NACE 18 — tisk a rozmnozovani nahranych nosic¢li, zaméstnavajici pies
8,4 tisic osob.

Podilové hodnoty jednotlivych odvétvi kulturniho sektoru, znazornéné ve vySe
uvedeném Obrazku 1, pfili§ nekoresponduji s Grovni zaméstnanosti v ramci jednotlivych
odvétvi, kterd je znazornéna v Obrazku 3. Kupiikladu NACE 91, sektor kulturniho dédictvi
(muzea, archivy, knihovny), se vyznacuje velice nizkym poctem ekonomickych subjekth
(v oddilu NACE 91 je na tizemi hl. m. Prahy zaznamenano pouze 107 aktivnich ekonomickych
subjekti), avSak n€které z nich patii mezi nejvyznamnéjsi prazské zaméstnavatele (naptiklad
Narodni pamatkovy tstav). Obdobna situace je i v piipadé subjekti pusobicich v oblasti
radiového a televizniho vysilani (v NACE 60 evidujeme pouze 86 aktivnich ekonomickych
subjektt), kde jen dva nejvétsi subjekty (Ceska televize a Cesky rozhlas) zaméstnavaji vyssi
pocet osob, nez je napiiklad zaméstnano v ramci celého oddilu NACE 59 (tj. ¢innosti v oblasti



filmi, videozdznaml a televiznich programi, pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské Cinnosti).

Oddily NACE 60 a NACE 91 se vyznacuji zdaleka nejvyssim pocCtem zaméstnancii, ktery
pfipada na jeden aktivni ekonomicky subjekt. V piipadé NACE 60 ¢ini tato hodnota pfiblizné
79 zaméstnancti na jeden subjekt, u NACE 91 téméf 69. V ostatnich , kulturnich* oddilech
NACE se pohybuje primérny pocet zaméstnanci na subjekt v intervalu od dvou do Ctyf.

Obrazek 3: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kulturnich priimysli v hi. m. Praze (na zdklade
poctu zaméstnancii), 2012

1% 5%

31%

W NACE 18 W NACES8 MNACESS MNACEG60 M NACESO M NACES1 NACE 94 (&ast)

Zdroj: vlastni zpracovani

S vyjimkou velkych vydavatelskych spoleénosti Ringier CR, a. s., a Mafra, a. s., a také
spolecnosti CET 21 provozujici televizni vysilani, které jsou v privatnim vlastnictvi, se mezi
nejvetsimi zaméstnavateli v kulturnim sektoru umistily vyhradné vetejné instituce. Nejveétsimi
zaméstnavateli v odvétvi kulturnich primysli jsou Ceska televize a Narodni pamatkovy tstav,
které na uzemi Prahy zaméstnavaji vice nez 2,5 tisice osob kazdy z nich. V kontextu celkového
poctu ekonomickych subjekti operujicich v kulturnim sektoru jsou vsak subjekty s vysokym
poctem zaméstnanct vyjimkou. Dokonce mtizeme konstatovat, ze v ramci kulturnich primysla
nejsou piili§ ¢etné ekonomické subjekty s jakymkoliv poctem zaméstnancii, protoze témet 59
% z nich nezaméstnava ani jednu osobu (a dalSich 24 % ekonomickych subjektid pocet
zamé&stnancl neuvadi). Pfevazuji tedy soukromé podnikajici osoby, pfipadné mikropodniky
nezamestndvajici vice nez pét osob. Firmy a vefejné instituce zaméstndvajici desitky, ¢i
dokonce stovky lidi, jsou tedy v kulturnim sektoru pomérné malo cetné, na celkové
zaméstnanosti v odvétvi se vSak podileji velmi vyznamnou mérou.

2.4 Ekonomicky vyznam kulturnich primysli

Ptinos kulturnich primysli pro ¢eskou i prazskou ekonomiku lze vyjadfit prosttednictvim
hodnot o podilech sledovanych odvétvi na hrubé pfidané hodnoté (HPH). Odvétvi kulturnich
pramysld, jez jsme pro ucely analyzy vymezili oddily NACE ¢&. 18, 58, 59, 60, 90, 91 a
vybranymi tfidami v ramci oddilu ¢. 94, se podili necelymi 1,9 % na HPH CR. V Praze se viak
odvétvi kulturnich pramysli podileji na HPH témét 3,8 % (Tabulka 2).

Odvétvi kulturnich primysli vytvarela v roce 2010 v Praze HPH ve vysi 32 992 mil. K¢&. V celé
CR ¢inila tato hodnota 63 619 mil. K¢. Praha se tedy v ramci CR podilela téméf 52 % na celkové
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HPH odvétvi kulturnich primysli. To potvrzuje vysadni postaveni Prahy, jakozto kulturniho
centra CR.

Z hlediska vyprodukované HPH je Praha v ramci CR naprosto dominantni v ¢innostech tvorby
televiznich a rozhlasovych programi a vysilani (v ramci NACE 60 je v Praze produkovéno vice
nez 84 % HPH CR). Z hlediska podilu Prahy na celorepublikové HPH jsou v Praze velmi
vyznamné také vydavatelské Cinnosti (NACE 58) a ¢innosti v oblasti filmi, videozdznamt a

televiznich programii, pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti (NACE
59).

Tabulka 2: Podil odvétvi kulturnich priimyshi na HPH CR a Prahy (2010)?

CiSLO A NAZEV ODDIiLU NACE CR (V MIL.KC) | PPRAHA PODIL PRAHY
(V MIL. KC) NA CR

18 — Tisk a rozmnozovani nahranych nosict 15 282 4922 32,2%

58 — Vydavatelské ¢innosti 13 432 8118 60,4 %

59 — Cinnosti v oblasti filmi, videozaznamt

a televiznich programit, pofizovani zvukovych

nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti 7040 4307 61,2 %

60 — Tvorba programi a vysilani 11 540 9740 84,4 %

90 — Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti 7 852 3 306 421 %

91 — Cinnosti knihoven, archivii, muzei a jinych 7 155 2 056 28,7 %

kulturnich zafizeni

94 — Cinnosti organizaci sdruzujicich osoby za [ 1 318* (10 986) 543* (4 528) 41,2 %

ucelem prosazovani spole¢nych zajmua

HPH kulturnich pramysli (v mil. K¢) 63 619 32992 51,9 %

HPH — celkem (v mil. K¢) 3 404 655 877 084 25,8 %

Podil kulturnich primyslia na HPH 1,87 % 3,76 % X

2 Vzhledem ke skute&nosti, Ze v ramci oddilu NACE 94 povazujeme za ¢innosti spadajici do kulturnich pramysla
pouze podtiidy NACE ¢. 94.99.1, 94.99.2 a 94.99.3, tak udaje o hodnotach HPH za oddil 94, jez jsou oznaceny
hvézdickou, jsou snizeny umérné poctu ekonomickych subjektl, jez plisobi na tizemi Prahy v téchto podtridach.
Tyto tdaje maji tedy jen orientaéni vypovidaci hodnotu. Udaje CSU o HPH za cely oddil NACE 94 jsou uvedeny
V zavorce.
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3. Analyza odvétvi kreativnich pramysli v hl. m. Praze

Identickym zptisobem, jakym jsme v predchozi Casti analyzovali kulturni pramysly, byla
podrobena zkoumani 1 odvétvi kreativnich primysla. Tato odvétvi, jakymi jsou pfi uplatnéni
SirStho vymezeni napiiklad programovani a poradenstvi v oblasti informacnich technologii,
informacni ¢innosti, reklama a priazkum trhu, architektonické ¢i jiné specializované ¢innosti,
maji v Praze v ramci CR obdobné silné postaveni jako kulturni sektor.

3. 1 Synchronizace odvétvi kreativnich primyslia s NACE

Stejné jako v piipadé kulturnich odvétvi, tak 1 u odvétvi kreativnich pramyslti byl pro
synchronizaci s NACE uplatnén pfistup fesitelt projektu CreaClust. [16] Pfedmétem analyzy
odvétvi kreativnich pramysli jsou tedy ¢innosti obsazené pod oddily NACE 63 — informacni
¢innosti, NACE 73 — reklama a prizkum trhu a vybrané skupiny a tfidy v ramci oddilt NACE
62 — Cinnosti v oblasti informacnich technologiich, NACE 71 — architektonické a inzenyrské
¢innosti, technické zkousky a analyzy a NACE 74 — ostatni profesni, védecké a technické
¢innosti (Tabulka 3).

Tabulka 3: Synchronizace odveétvi kreativnich priomysli s NACE

OBLAST KREATIVNICH

PRUMYSLU

ODDIL NACE

TRIDA NACE

Programovani a informaéni
technologie

62 — Cinnosti v oblasti
informacnich technologii

62.00 — Programovani, poradenstvi
a souvisejici ¢innosti
62.01 — Programovani
62.02 — Poradenstvi v oblasti informac¢nich
technologii

Informacni ¢innosti

63 — Informacni ¢innosti

63.00 — Informacni ¢innosti
63.10 — Cinnosti souvisejici se zpracovanim
dat a hostingem; ¢innosti souvisejici
s webovymi portaly
63.11 — Cinnosti souvisejici se zpracovanim
dat a hostingem;
63.12 — Cinnosti souvisejici s webovymi
portaly
63.90 — Ostatni informacni ¢innosti
63.91 — Cinnosti zpravodajskych tiskovych
kancelafi a agentur
63.99 — Ostatni informacni ¢innosti j. n.

Architektura

71 — Architektonické
a inzenyrské ¢innosti;
technické zkousky a analyzy

71.11 — Architektonické ¢innosti

Reklama a prizkum trhu

73 — Reklama a pruzkum
trhu

73.00 — Reklama a prizkum trhu
73.01 — Reklamni ¢innosti
73.11 — Cinnosti reklamnich agentur
73.12 — Zastupovani médii pti prodeji
reklamniho Casu a prostoru
73.20 — Priizkum trhu a vefejného minéni

Specializované ¢innosti

74 — Ostatni profesni,
védecké a technické ¢innosti

74.00 — Ostatni profesni, védecké a technické
¢innosti
74.10 — Specializované navrharské ¢innosti
74.20 — Fotografické ¢innosti
74.30 — Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti
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Oproti kulturnim pramyslum byla synchronizace kreativnich primysld s NACE metodicky
oddily NACE obsahuji ¢innosti, které 1ze ze své podstaty povazovat za kreativni, ale zaroven
zahrnuji i ty, jez vhledem k jejich zaméfeni jako kreativni Cinnosti oznacit nelze. Stejny problém
nastava i na hierarchicky nizsi Grovni — v ramci skupin a tfid NACE. Uved'me alespon jeden
piiklad: Architektonické Cinnosti byvaji zafazovany mezi odvétvi kreativnich primysli.
Problém vSak spocivd v tom, ze zna¢nd cast ekonomickych subjekt provadéjicich
architektonické Cinnosti je zafazena ve skupin¢ 71.1 — architektonické i inzenyrské Cinnosti
a souvisejici technické poradenstvi a nikoliv ve tfidé 71.11 — architektonické ¢innosti. NACE
(resp. RES) tedy neumoziuje odd¢lit architektonické ¢innosti (tedy kreativni odvétvi) od
inzenyrskych ¢innosti, jejichz zatazeni mezi kreativni odvétvi je piinejmensim diskutabilni.
Podobnych piipadi se vyskytuje hned né€kolik a vzhledem k témto ¢etnym metodickym
omezenim je tieba povazovat nize prezentované vysledky za orientacni.

3. 2 Zakladni vystupy z RES

Na zaklad¢ analyzy datového souboru s tdaji z RES byla zjiSténa na Gizemi Prahy pfitomnost
celkem 27 725 mistnich jednotek aktivnich ekonomickych subjekti, které ptsobi v odvétvich
kreativnich primysli. Tyto subjekty, resp. jejich mistni jednotky pfedstavuji 9,3 % z celkového
poctu mistnich jednotek aktivnich ekonomickych subjekti v Praze.

Zdaleka nejéetné&ji jsou zastoupeny ekonomické subjekty z oddilu NACE 74 (resp. pouze
z vybranych tfid NACE obsazenych pod timto oddilem), které¢ se podileji 47 % na celkovém
poctu , kreativnich* ekonomickych subjekti v Praze (Obrazek 4). Pro uptesnéni — oddil NACE
74, resp. tiida NACE 74.00 zahrnuje tzv. ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti a jak jiz
ze samotného nazvu tohoto oddilu/tfidy nepiimo vyplyva, zdaleka ne vSechny obsazené
¢innosti 1ze oznacit za vyhovujici pro zafazeni mezi kreativni odvétvi. Vzhledem k tomu lze
povazovat pocet subjektli v ramci NACE 74 za nadsazeny oproti skute¢nému stavu. Identicky
problém, kterému se vSak vzhledem ke konstituci NACE a RES nelze vyhnout, nastava i
v ptipadé oddilu NACE 62 — ¢innosti v oblasti informacnich technologii.?

Obrazek 4: Podil jednotlivych odvetvi na sektoru kreativnich primysli v hl. m. Praze (na zakladé
poctu ekonomickych subjektit), 2012

B NACE 62 (Cast) M NACE 63 W NACE 71(cast) MNACE73 M NACE 74(cast)

3V ramci oddild NACE 62, 71 a 74 povazujeme pouze uréité ¢innosti (skupiny a tiidy NACE) za tzv. kreativni
pramysly a jen tyto tedy zohlediiujeme v Obrazku 4 i v ramci celé analyzy.
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Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvice aktivnich subjektl plisobicich v odvétvich kreativnich priimysli je koncentrovano na
uzemi méstskych ¢asti Praha 1 a Praha 4 (Obrazek 5). V téchto dvou méstskych ¢astech je
dohromady soustiedéno témét 30 % z celkového poctu prazskych subjektii z odvétvi
kreativnich primysld, které maji mistni jednotky s deseti a vice zamé&stnanci. Ptesto je v Praze
uzemni distribuce kreativnich primysli relativné vyvazenéj$i nez v piipad€ kulturnich
pramysld, v rdmei kterych ma historické centrum (Praha 1) vysadni postaveni, které je vSak
dano i jiz vySe zminénym zkreslenim v disledku nesouladu mezi zaregistrovanou adresou sidla
firmy ¢i instituce a skutecnym mistem vykonu ekonomické ¢innosti.

Obrazek 5: Rozmisténi aktivnich ekonomickych subjekti piisobicich v odvetvi kreativnich priumysli
podle méstskych casti (zahrnuty pouze mistni jednotky s 10 a vice zaméstnanci)

Zastoupeni NACE

a

51

B race 62
NACE 63
NACE 71
NACE 73
NACE 74

"/ Potet mistnich jednotek

(s vice nez 10 zaméstnanci)
4]

TR

Bl 0w

. s

I o 13s

Zdroj: viastni zpracovani

3.2 Zaméstnanost v odvétvich kreativnich priamysli

Stejné jako u kulturnich praimysli, tak 1 v pfipadé odvétvi kreativnich primysli pievazuji
ekonomické subjekty soukromé podnikajicich osob. Druhou nejvice zastoupenou kategorii jsou
subjekty zaméstndvajici méné nez 10 zaméstnancl (ostatné obdobnd velikostni struktura
ekonomickych subjektli plati i ve vétSin¢ ostatnich ekonomickych odvétvi). V odvétvi
kreativnich pramysli tedy dominuji ekonomické subjekty bez zaméstnanci (15 977 subjektu +
6 554 subjektd v ramci kategorie ,,neuvedeno®), zatimco subjektli se zaméstnanci evidujeme
pouze 5 185 (tedy 18,7 % z celkového poétu 27 725 aktivnich ekonomickych subjektd /
mistnich jednotek operujicich v odvétvich kreativnich primysla).

Podle naSich orienta¢nich propoctu na zakladé ,,zpiesnénych® dat z RES je v Praze v ramci
kreativnich primysli zaméstnano vice nez 79 tisic osob. Odhadujeme vSak, ze redlny pocet

4

pracovnikl vykonavajicich kreativni ¢innosti bude ve skute¢nosti niZsi, a to s ohledem na vyse
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nastinény problém vyplyvajici z podstaty uspotfadani v rdmci NACE 62 a 74. Dalsi a bohuzel
mozna jest¢ vyznamnéjs$i faktor, ktery zpiisobuje nadhodnoceni uvedeného Ccisla oproti
skutenému stavu kreativnich pracovnikti, vyplyva ze skuteCnosti, ze v soucasné¢ dobé¢
neexistuji zadné statistické ani jiné nastroje, pomoci kterych by bylo mozné zjistit, kolik
pracovnikll se v ramci jedné firmy vénuje kreativnim ¢innostem a kolik pracovnikli vykonava
jiné, ,,nekreativni®, ¢innosti (tyka se napft. technického a pomocného personalu).

Pti védomi téchto vyznamnych metodickych omezeni mizeme konstatovat, ze na zaklad¢
provedené analyzy jsou z hlediska zaméstnanosti nejvyznamnéj$imi odvétvimi kreativni
¢innosti v oblasti informacnich technologii (programovani, poradenstvi v oblasti IT), které
zamestnavaji 35 % z celkového poctu osob zaméstnanych v kreativnim sektoru. Vyznamny
podil na zaméstnanosti v ramci kreativnich odvétvi maji také oddily NACE 74 — ostatni
profesni, védecké a technické ¢innosti (resp. pouze vybrané “kreativni tfidy v ramci tohoto
oddilu) a oddil NACE 73 — reklama a prizkum trhu (Obrazek 6).

Obrazek 6: Podil jednotlivych odvétvi na sektoru kreativnich priumysii v hi. m. Praze (na zdaklade
poctu zameéstnancti), 2012

3%

B NACE 62(&ast) M NACE63 WNACE71(Cast) M NACE73 M NACE 74(cast)

Zdroj: viastni zpracovani

Oproti sektoru kulturnich pramyslt evidujeme v odvétvi kreativnich pramyslt mensi vyskyt
velkych zaméstnavateli, ktefi by na tzemi Prahy evidovali vice nez 500 zaméstnancu.
V segmentu kulturnich prlimysld jsme takovych subjektid evidovali jedenact, v odvétvi
kreativnich primysla pouze ¢tyii. To je dano predevsim tim, Ze v odvétvi kreativnich pramysla
nejsou, tak jako v kulturnich primyslech, zastoupeny pfili§ ¢etné vetejnopravni instituce, které
maji v nékolika pfipadech velmi vysoky pocet zaméstnancl. Subjekty, jez spadaji do
kreativnich primysli, jsou typicky soukromé spolecnosti, pficemz ty s nejvysSimi pocty
zaméstnanct operuji v sektoru informacnich technologii.

3.3 Ekonomicky vyznam kreativnich priamysli

Vyjadiit pfinos odvétvi kreativnich prumysld pro ekonomiku Prahy je mnohem
problemati¢téjsi nez v pripad€ kulturnich primysla. Divodem je, ze CSU nemohl poskytnout
(tzn. dvojmistnych ¢iselnych kodh). Jak jiz jsme n¢kolikrat vyse uvedli, v piipadé oddilt NACE
€. 62,71 a 74 povazujme za tzv. kreativni ¢innosti pouze n¢které z dil¢ich ¢innosti obsazenych
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pod témito oddily. Z tohoto hlediska mizeme povazovat za bezproblémové pouze oddily
NACE 63 a73.

Podle nasich propo¢tt ¢ini HPH kreativnich pramysla v Praze celkem 55 660 mil. K¢, coz
predstavuje 6,35 % z celkové HPH Prahy a zaroveii vice neZ 54 % z celkového HPH kreativnich
pramysla v rdmci CR (v CR ¢ini podil kreativnich pramysli na HPH 3 %).

Tabulka 4: Podil odvétvi kreativnich prizmyshi na HPH CR a Prahy (2010)*

CiSLO A NAZEV ODDILU NACE CR (V MIL. KC) | PRAHA , PODIL PRAHY
(V MIL. KC) NA CR
62 — Cinnosti v oblasti informaénich technologii 53 344* (59 074) | 27 156* (30 073) 50,9 %
63 — Informacéni ¢innosti 13818 9591 69,4 %
71 — Architektonické a inzenyrské ¢innosti; | 3 287* (59 770) 1 245* (22 643) 37,9 %
technické zkousky a analyzy
73 — Reklama a prizkum trhu 18 339 12 471 68,0 %
74 — Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti | 13 429* (16 179) | 5 197* (6 261) 38,7 %
HPH kreativnich primysli (v mil. K¢) 102 217 55 660 54,45 %
HPH — celkem (v mil. K¢&) 3 404 655 877 084 25,76 %
Podil kreativnich priumysli na HPH 3,00 % 6,35 % X

Zdroj: viastni zpracovani na zdkladé dat CSU

Zavér

Vzhledem k tomu, Ze neexistuje zcela jednotny piistup k vymezeni odvétvi kulturnich
a kreativnich primysld, setkdvame se v ramci riznych studii a analyz zaméfenych na
problematiku téchto progresivnich ekonomickych odvétvi se znacné odliSnymi a vzajemné
obtizné porovnatelnymi zaveéry.

Podle studie zpracované pro Evropskou komisi ,,The Economy of Culture in Europe* se v roce
2003 odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli podilela v zemich EU-15 na hrubém domécim

4V ramci oddiltt NACE 62, 71 a 74 povazujeme za &innosti spadajici do kreativnich priimysli pouze urdité tiidy
NACE. Hvézdickou jsou oznaceny trovné HPH, které byly snizeny tmérné poctu ekonomickych subjekti, jez
pusobi na uzemi Prahy v pfislusnych tiidich NACE, které spadaji do kreativnich pramysli. Tyto udaje, z nichz
byly zaroven vypocteny celkové udaje o HPH kreativnich primysla, maji tedy jen orientacni vypovidaci hodnotu.
Udaje CSU o HPH za celé oddily NACE 62, 71 a 74 (zahrnujici vSak i odvétvi nespadajici do kreativnich
pramysli) jsou uvedené v zavorce.
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produktu (HDP) 2,6 % a na HDP CR 2,3 %. Podle tzv. Vysledkii uétu kultury CR za rok 2010,
které prezentuje CSU ve spolupraci s NIPOS, se kulturni a kreativni odvétvi podileji 1,9 % na
HDP CR a 2,6 % na hrubé piidané hodnoté (HPH) CR. Studie spole¢nosti TERA Consultants
,,Building a Digital Economy: The Importance of Saving Jobs in the EU’s Creative Industries*,
kterd v porovnani se zavéry Evropské komise odlisSnym zpiisobem vymezuje ¢innosti spadajici
do odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli, konstatuje, ze sledovana odvétvi se v roce 2008
podilela na HDP zemi EU-27 4,5 %.

Podle nasich orienta¢nich propoctl provedenych na zéklad¢ dat CSQ se §ifeji vymezena odvétvi
kulturnich a kreativnich pramysli v roce 2010 podilela na HPH CR téméf ze 4,9 % (z toho
kulturni primysly 1,9 % a kreativni pramysly 3 %).

Vyssi hodnoty jsme identifikovali v piipadé Prahy jako kulturnim a inovaénim centru Ceské
republiky, kde je ekonomicky vyznam kulturniho a kreativniho sektoru oproti
celorepublikovému priméru ptiblizné dvojnasobny. Odvétvi kulturnich a kreativnich prumysli
se na zakladé nami provedené analyzy podileji na HPH Prahy z vice nez 10 % (z toho 3,8 %
kulturni a 6,4 % kreativni primysly) a zaroven se hlavni mésto podili 53,5 % na &asti HPH CR,
ktera je vytvarena kulturnimi a kreativnimi primysly. Z ekonomického hlediska v Praze k
nejvyznamngj$im odveétvim patii vybrané kreativni ¢innosti z oblasti informacénich technologii
(napf. programovani), v ramci kulturniho sektoru pak tvorba televiznich a rozhlasovych
programt a vysilani nasledovana vydavatelskymi ¢innostmi.

V ramci analyzy jsme pracovali se specifickym datovym souborem s udaji z Registru
ekonomickych subjekti, ktery obsahuje informace o aktivnich ekonomickych subjektech (tzv.
statistickych jednotkach typu podnik) podle mistnich jednotek, resp. pracovist. Na zakladé
provedené analyzy mizeme pii védomi urcitych metodickych omezeni konstatovat, Ze na izemi
Prahy v odvétvi kulturnich a kreativnich primysli aktivné ptsobi celkem 37 617 mistnich
jednotek (z toho 9 892 v kulturnich odvétvich a 27 725 v ramci kreativnich odvétvi), coz
predstavuje 12,6 % z jejich celkového mnozstvi v Praze.

Analyza dale naznacila, Ze nejen z ekonomického hlediska (méfeno hodnotou podilu na HPH),
ale i z hlediska zaméstnanosti je vyznam odvétvi kulturnich a kreativnich pramysla v hl. m.
Praze mimotadny. V rdmci pracovist’ analyzovanych ekonomickych subjektii plisobi na tizemi
Prahy témét 125 tis. osob (z toho 45,6 tis. v ramci kulturnich primysli a 79,3 tis. v ramci
kreativnich primyslt), coz ptedstavuje odhadem okolo 14 % z celkového objemu pracovni sily
v Praze.

Jak jiz bylo v ¢lanku vicekrat naznaceno, velka ¢ast prezentovanych cCiselnych udaji ma
s ohledem na pouzité vstupy spise jen orienta¢ni vypovidaci hodnotu. Toto omezeni primarné
souvisi s nedokonalou datovou zakladnou, ktera je v ramci CR ve vztahu k analyze odvétvi
kulturnich a kreativnich pramyslu k dispozici, dale rovnéz s ne zcela vyhovujicim uspofadanim
odvétvové klasifikace NACE a s metodickymi omezenimi RES, ktera maji mimo jiné za
nasledek casté chybné uzemni zatazeni ekonomického subjektu ve vztahu k mistu redlného
vykonu ¢innosti. Dostupné statistické nastroje umoziuji v ¢eském prostredi v zasad¢ jen nami
uplatnéné sektorové pojeti analyzy kulturnich a kreativnich primysli, v ramci kterého Ize
mapovat rizné ekonomické subjekty (firmy, instituce, zivnostniky) S relevantnim predmétem
hlavni cCinnosti, nelze vSak podrobit analyze a kvantifikovat jednotlivda zaméstnani /
zaméstnance v ramci firem napfi¢ ekonomickymi sektory. Je zjevné, ze uvedend metodicka a
datova omezeni jsou pro provedeni hlubsi analyzy zna¢nou bariérou. Pfesto se domnivame, Ze
nami provedend analyza, ktera piedstavuje pravdépodobné viibec prvni pfispévek zacileny na
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mapovani subjekti z odvétvi kulturnich a kreativnich primysli vyluéné na tzemi hl. m. Prahy,
potvrdila vysadni pozici, jakou Praha zaujima v CR z hlediska koncentrace ekonomickych
subjektti psobicich v odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli a s tim souvisi i znacny
vyznam analyzovanych odvétvi pro prazskou ekonomiku a zaméstnanost.
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