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Abstrakt:

Stat’ sa zaobera ponukou produktov so znackou Regiondlny produkt Zahorie, organizovanymi
podujatiami s ponukou regionalnych produktov Zahoria, prezentaciou regionalnych produktov
na webovych strankach, v propagacnych materidloch o Zahori, a porovndva ho s dopytom
navstevnikov v cestovnom ruchu po regiondlnych produktoch. Cielom state je preskumat’
ponuku a dopyt po regionalnych produktoch v regiéne Zahorie a identifikovat’ ich moznosti v
rozvoji regiéonu Zahorie. Za ucelom jeho naplnenia sme v marci 2017 uskutoCnili tri
rozhovory a osobné opytovanie. Okrem toho sme vyuzili sekundarne zdroje, tzn. propagacné
materidly a webové stranky o regionalnych produktoch Zahoria. Data sme interpretovali
metédami deskriptivnej Statistiky. Zistili sme, Ze ponuka -certifikovanych produktov
s regionalnou znackou c¢iastocne zodpoveda regiondlnym produktom dopytovanym zo strany
navstevnikov, navySe s regiondlne produkty taZzko dostupné arozpoznatelné. V zavere
navrhujeme odporuc¢ania na zvySenie dopytu po regionalnych produktoch pocas dovolenky
Vv regione Zahorie a podporu regionalneho rozvoja.

Abstract:

The paper deals with offer of products with Regional brand Zahorie, events aimed at regional
products, presentation of regional products on web pages and in propagation materials about
Zahorie region, which compares with the tourist demand for regional products. The aim of the
article is to analyse the supply and demand for regional products in Zahorie region and to
identify their opportunities in Zahorie region development. Three interviews and public
inquiry were conducted in March 2017. We also used secondary data on regional products
published in propagation materials and on web pages concerning Zahorie region. The data
were interpreted by methods of descriptive statistics. The results show that regional products
demanded by visitors appear to be partially consistent when it comes to the supply of
regionally branded products. Moreover, regional products are poorly accessible and
recognized by visitors. Consequently, the study reveals some recommendations that could
increase visitors’ usage of regional products while visiting Zahorie region and to support
regional development.



Uvod

Silna konkurencia sa v sucasnosti prejavuje aj na urovni regionov, ktoré medzi sebou stperia
0 obyvatelov, investorov aj navstevnikov v cestovnom ruchu. Je preto dodlezité rozpoznat,
udrzat’ a propagovat’ aj tradi¢né, regionadlne produkty, ktoré maji schopnost’ odlisit’ ponuku
jednotlivych regionov a prildkat’ navstevnikov (Bessiére, 1998; Lee a Arcodia, 2011; Tyran,
2007; Woodland a Acott, 2007). Regiondlnym produktom cestovného ruchu moézeme
rozumiet’ myslienku, vyrobok, vyrobu vyrobkov, miesto, ubytovanie, organizaciu, jedlo alebo
ich kombindaciu (Everett, 2016). Je to nieco, ¢o robi dany region origindlnym, unikatnym, ¢o
moze region ponukat do pozornosti domdcemu obyvatel'stvu, domacim a zahranicnym
navstevnikom, podnikatel'om ale aj investorom. Nejde teda len o potraviny (jedlo a napoje),
ale o Siroku paletu tovarov (suveniry) a sluzieb (ubytovanie, pohostinské zariadenia,
organizované podujatia), ktoré prispievaju k ucasti na cestovhom ruchu a regiondlnemu
rozvoju. Podl'a Krnacovej a Kirnovej (2015) je regionalny produkt vysledok I'udskej ¢innosti,
ktory je jedinecny, spojeny s regionom, v ktorom sa vyraba, nadvédzuje na zvyky a tradicie
daného regionu a pri jeho vyrobe sa vyuzivajii miestne suroviny a ru¢né praca. Mal by byt
vyrobeny v danom regiéne miestnymi vyrobcami z regionalnych surovin podla tradi¢nych
receptar a postupov (Hrubalova, 2016).

V suvislosti s pojmom regionalny produkt sa vyskytuje aj pojem miestny, lokdlny produkt.
Sims (2009) a Watts, Ilbery a Jones (2005) rozliSuju dve strany spektra, ktoré vznikaji pri
diskusii o tom, ¢o m6zeme povazovat’ za ,,lokalne*. Na jednej strane su striktnejSie definicie
zdoraziiujiice pouzitie miestnych surovin pri vyrobe, na druhej strane benevolentnejSie
definicie povol'ujuce spracovanie dovezenych surovin miestnymi vyrobcami. Pri hodnoteni
,lokalnosti* pritom vyrobcovia kladu vacsi doraz na povod surovin a vyrobny proces, zatial’
¢o spotrebitelia vnimaju skor symbolicku stranku lokalnych produktov (napr. ndzov produktu
zdoraznujuci prislusnost’ k danému regionu) (Sims, 2009). Morris a Buller (2003) rovnako
rozliSuju dva vyznamy pojmu ,,Jlokdlny*“. Bud’ sa podla nich tyka geograficky ohrani¢ené¢ho
regionu, kde su dané produkty vyrobené a predavané, alebo ide o ,Speciality” s urcitou
pridanou hodnotou umoziujiucou export za hranice regionu. V tomto pripade je dolezitejSia
»lokalna® znacCka, pricom produkt nemusi byt bezpodmienene vyrobeny, kapeny a
spotrebovany v danom regione.

Regiondlne produkty maji pozitivny vplyv na miestnu ekonomiku, Zivotné prostredie a
socialnu stranku, preto ich mdZeme povaZovat’ za nastroj trvalo-udrzatelného regionalneho
rozvoja. Hall a Wilson (2008) a Buck a kol. (1997, In Sharma, 2014) uvadzajl, Ze miestna
ekonomika moZe profitovat’ z vyroby a predaja lokdlnych jedal, nakol'ko menej finan¢nych
prostriedkov putuje narodnym a nadnarodnym spolo¢nostiam, rozvija sa pol'nohospodarstvo a
miestne podnikanie, vznikaji nové pracovné miesta, zvySuje sa objem dani a spitnych
investicii do regionu, posiliiluji sa védzby s cestovhym ruchom a propaguju sa regiondlne
znacky. Podporuji hrdost’ miestneho obyvatel'stva a prispievaji k budovaniu regionalnej
identity a kultary (Everett a Aitchison, 2008; Montanari a Staniscia, 2009). Zmieriiuju
negativne vplyvy na Zivotné prostredie (Everett a Aitchison, 2008), skracovanim vzdialenosti
medzi vyrobcom a spotrebitelom pomahaji potravindm zachovat’ si vyzivovi hodnotu a
zéaroven znizuju uhlikovu stopu vyprodukovanu ich distribtciou (Sharma, 2014).

Pozitivne vplyvy na rozvoj regiébnu ma aj zavedenie regionalnej znacky. Znacka ,,regionalny

produkt“ sa na Slovensku zavadza pre oznacenie regionalnych produktov vo vybranych
regionoch. Mo6zu ju ziskat' remeselné vyrobky, potraviny a pol'nohospodarske produkty,
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prirodné produkty, ubytovacie a stravovacie sluzby a zazitky, pricom produkty musia
pochadzat’ od miestneho vyrobcu alebo poskytovatela sluzby, byt jedinecné vo vztahu k
regionu, byt kvalitné, prispievat’ k uchovavaniu tradicii, vyuzivat’ tradicné postupy a miestne
zdroje, obsahovat’ urCity podiel ru¢nej prace a byt Setrné voci Zivotnému prostrediu
(www .kopanice.regionalneprodukty.sk, 2016). Jednou z mnohych vyhod regionalnej znacky
je spolo¢na propagécia poskytovatelov a producentov a budovanie vztahu k regionu;
originalita vo vztahu k regionu; zachovavanie a udrziavanie povodnych tradicii, remesiel;
rozvoj pol'nohospodérstva a potravinarstva v regione; vzajomna spolupraca a podpora
vyrobcov, remeselnikov, samosprav, a inych aktérov na regiondlnej urovni; budovanie
podmienok pre rozvoj drobného podnikania, ktoré prispieva k zvySovaniu zamestnanosti
(www.maszdzo.biznisweb.sk, 2016).

Aby sa naplno mohli prejavit’ pozitivne synergické efekty plyntice zo spotreby regionalnych
produktov, je potrebné poznat’ ich aktualnu ponuku v regiéne a vnimanie navstevnikmi v
cestovnom ruchu, a nasledne podporit’ ich dopyt po danych produktoch.

1. Ciel’, material a metodika skimania

Cielom state je preskumat’ ponuku a dopyt po regionalnych produktoch v regiéne Zahorie a
identifikovat’ ich moznosti v rozvoji regionu Zahorie. Za ucelom jeho naplnenia preskiimame
ponuku produktov so znatkou Regionalny produkt Zahorie, organizované podujatia s
ponukou regionalnych produktov Zahoria, prezentaciu regionalnych produktov na webovych
strankach, v propaga¢nych materialoch o Zahori, a porovname ho s dopytom navstevnikov v
cestovnom ruchu po regionalnych produktoch. Materidl sme ziskali zo sekundarnych a
priméarnych zdrojov. Zo sekundarnych zdrojov vyuzivame data o regionalnych produktoch z
webovych stranok a propagacnych materidlov Zahoria. Primarne zdroje sme ziskali metodou
osobného rozhovoru so zastupcami Oblastnej organizacie cestovného ruchu Zahorie,
Miestnej akénej skupiny Podhoran a Turistickej informacnej kancelarie Skalica a formou
ankety, ktora prebehla metodou osobného opytovania navstevnikov regionu Zahorie v marci
2017.

Vyberovy stubor tvori 65 respondentov, z toho 78,5 % tvoria Zeny a 21,5 % muzi. Z hladiska
veku maji najvacésie zastipenie opytani vo veku 18-24 rokov (67,2 %). Najviac respondentov
je z Trencianskeho 56,9 %; Nitrianskeho 13,8 % a Banskobystrického kraja 12,3%. Viac ako
polovica opytanych je zamestnana 51,7 %. Z hladiska prijmu mé 41,5 % pravidelny mesacny
prijem vo vyske 601-1000 € (tabulka 1).

Tabul’ka 1 Charakteristika vyberového suboru

Pohlavie Zena Muz
78,5% 21,5%

Vek do 18 18-24 25-35 36-50 51-65 66 a viac

0,0% 67,7% 16,9% 13,8% 1,5% 0,0%
Bydlisko BA T TN ZA NR BB PO KE
(kraj) 1,5% 7,7% 56,9% 3,1% 13,8% 12,3% | 0,0% 4,6%
Ekonom. | Student | dochodca | zamest. | nezames. | podnikatel | na rodicovskej dovolenke
aktivita 27% 1,6% 51,7% 4,7% 4,7% 4,7%
Prijem nema pravidelny prijem do 350 351-450 451-600 601-1000 | nad 1000
© 4,6% 24,6% 6,2% 15,4% 41,5% 7,7%

Zdroj: vlastné spracovanie




2. Vysledky a diskusia

Region Zahorie sa nachddza na zapadnom Slovensku, v Trnavskom samospravnom kraji. Z
juhovychodu ho obklopuje hrebeit Malych Karpat, va¢Sinu uizemia vSak tvori Zahorska nizina.
Region méa velmi dobri geograficki polohu a patri k najstarSie osidlenym uzemiam na
Slovensku. Centrom regionu Zahorie je mesto Skalica. Region disponuje vyznamnym
prirodnym a kultirnym dedi¢stvom. Na uzemi Zahorského regionu sa rozprestieraju tri
velkoplosné chranené krajinné oblasti (CHKO Biele Karpaty, CHKO Zahorie a CHKO Malé
Karpaty). Medzi najvyznamnejSie kultarno-historické pamiatky Zahoria patri Rotunda sv.
Juraja v Skalici, FrantiSkansky kostol Sedembolestnej Panny Marie a klastor v Skalici, kde sa
v pivniénych priestoroch nachadza vinareii. Vel'kou atraktivitou je Cierna kuchyiia, v ktorej sa
pecie najznamejsi tradicny Skalicky trdelnik. Od roku 2005 mé Chranené zemepisné
oznacenie. Skalicky trdelnik a skalické vino Casto byvaji podnetom pre ndvstevu mesta
Skalica, Co potvrdili aj pracovnici turistickej informacnej kancelarie Skalica. Okrem
Skalického trdelnika sa Zahorie vyznacuje d’alSimi tradi¢nymi jedlami, medzi ktoré patria
Bzdusky (slané pecivo, kde zéklad tvoria Skvarky a slivkovy lekvar), Skalicka torta (krehka
torta pripravovana ako sucast’ svadobnych zvykov), Zelniky (kombinacia kysnutého cesta a
kapusty na sladko, chut’ dodava skorica), ¢i Smrdacka rolada. V obci Sekule sa nachadza
sukromné muzeum, ktoré tvori sedliacky remeselnicky dvor, dobova izba a kuchyna s
naradim a krojmi z juzného Zahoria. Cisarsky a kralovsky Zreb¢in Kopcany vlastnila
cisarovna Maria Terézia a bol to jeden z jej najvacSich zZrebCinov. Okrem toho V regidone
najdeme Holi¢sky kastiel’, kamenny veterny mlyn v Holi¢i, kastiel v Malackach, zracaninu
hradu Bran¢, putnické miesto v Sastine-Strazach, pamétnu faru v Hlbokom, kde bola v roku
1843 uzakonena spisovna slovencina, a iné. Vel'mi znamym je aj kupel'né mesto Smrdaky.

Region Zahorie je v ramci regionalizacie cestovného ruchu na Slovensku zaradeny do
Zahorského regionu cestovného ruchu, ktory patri medzi regiony s regionalnym vyznamom s
dlhodobym a strednodobym potencialom pre rozvoj cestovného ruchu hlavne v oblasti letného
pobytového cestovného ruchu pri vode, vidieckeho cestovného ruchu a ktpelnictva.
Populéarne su folklorne festivaly, hradné slavnosti, jarmoky a ochutnavky vin.

2.1. Regionalna znacka Zahorie

V regione Zahorie sa so znacenim regionalnych produktov zacalo v roku 2008. Hlavnym
cielom znacky ,,Regionalny produkt Zahorie* je propagacia a podpora miestnych vyrobcov,
producentov, poskytovatelov sluzieb, ktori s pre region vyznamni, pretoze poskytuji
hodnoty charakteristické a tradi¢né pre region.

Grafickd podoba znacky Regiondlny produkt Zahorie je spracovana v zmysle jednotného
grafického dizajnu, ktory bol prijaty na Slovensku. Motivom zna¢ky Regiondlny produkt
Zahorie je jablko ako tradi¢ny produkt regionu (obrazok 1).

Obrazok 1: Znacka ,, Regionalny produkt Zahorie *
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Zdroj: www.zahorie.sk, 2017.



Regionalnu znacku Zahorie mo6zu ziskat pol'nohospodarske, potravinarske, remeselné
vyrobky, ubytovacie sluzby, stravovacie sluzby a rozne iné sluzby. K februaru 2017 bolo
znackou ,,Regionalny produkt Zahorie* certifikovanych 20 sluzieb a vyrobkov (tabul’ka 2).

Tabulka 2 Certifikované regiondlne produkty v regione Zahorie

Typ Vyrobky Sluzby
Potraviny, prirodné Ubytovacie a stravovacie
Kategoria Remeselné vyrobky a pol'nohospodarske sluzby; zazitky
produkty a podujatia
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Zdroj: vlastné spracovanie
Poznamka: BA — Bratislavsky kraj, TN — Trnavsky kraj, TT — Trenciansky kraj, ZA — Zilinsky kraj, NR
— Nitriansky kraj, BB — Banskobystricky kraj, PO — Presovsky kraj, KE — Kosicky kraj
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prirodné a pol'nohospodarske produkty (9), kde je najpocetnejsi med a vyrobky z neho (3)
a kategoria remeselnickych vyrobkov (8) s keramickymi vyrobkami (4). Znacku regionalny
produkt Zahorie vyuziva len jedno ubytovacie zariadenie. Vzhl'adom na pestru ponuku
ubytovacich a stravovacich zariadeni v regione je tento pocet nizky.

Regiondlne produkty Zahoria st pre navstevnikov dostupné na vidieckych trzniciach, r6znych
obecnych slavnostiach, na Festivale Podhoran a tieZ priamo u vyrobcov. Miestna akcna
skupina Podhoran, ktora zabezpecuje a koordinuje systém regionalneho znacenia, aktivne
oslovuje a vyhl'adava miestnych vyrobcov, producentov a poskytovatelov sluzieb za ucelom
udelenia znacky regiondlneho produktu. Regiondlne produkty Zahoria propaguje na
webovych strankach www.podhoran.sk, www.zahorie.regionalneprodukty.sk, na festivale
Podhoran, vystavisku Agrokomplex Nitra a na podujatiach, ktoré organizuju ¢lenské obce.

2.2. Organizované podujatia s ponukou regionalnych produktov Zahoria

Délezitym faktorom pre vyuZitie potencialu regionalnych produktov v ponuke cestovného
ruchu je ich dostupnost’ a prezentacia. Ponuku regionalnych produktov sme analyzovali na
organizovanych podujatiach primarne zameranych regionalne produkty s roznym obsahom,
periodicitou a diZkou trvania.

V regione Zahorie sa v roku 2017 uskuto¢ni priblizne 127 organizovanych podujati. Z nich sa
na 57 podujatiach primarne (35) alebo Ciastocne (22) prezentuju regionalne produkty, tzn. Ze
na podujati sa sice vyskytuju regionalne produkty, ale nie st hlavnym zameranim podujatia. Z
organizovanych podujati primarne zameranych na regionalne produkty je 16 gastronomického
charakteru, 13 kultarneho charakteru, 4 su multitematické a 2 obchodné. Z hl'adiska vyznamu
ma viac ako polovica miestny vyznam (21), 9 je regiondlneho a 5 ndrodného vyznamu
(tabul’ka 3).




Tabul’ka 3 Organizované podujatia s ponukou regiondlnych produktov na Zahori (rok 2017)

Organizované podujatie Primarny obsah | Vyznam | Periodicita | Ro¢nik
Fasiangova zabava gastronomické miestny pravidelné -
Malacké hudobna jar kultiirne miestny pravidelné 53.
Prvomajové Malacky gastronomické miestny pravidelné 16.
Denl muzei a galérii kultiirne miestny pravidelné -
Trdlofest gastronomické narodny pravidelné 13.
Pivny festival gastronomické miestny pravidelné 3.
Pristav Skalica multitematické miestny pravidelné -
Zahradna galéria Alojza Machaja multitematické miestny pravidelné -
Dedinka remesiel a umeni Abeland kultirne miestny pravidelné -
Terezianske dni kultirne narodny pravidelné 14,
Sviatok Pomoravia kultiirne regionalny | pravidelné 20.
Habansky hodovy jarmok gastronomické miestny pravidelné 10.
Hradné slavnosti kultiirne narodny uvodné 1.
Senické kultarne leto kultirne regionalny | tivodné 1.
Hodové slavnosti Plavecky Stvrtok multitematické miestny pravidelné -
Dozinkova slavnost’ kulturne miestny pravidelné -
Vinobranie gastronomické regionalny | pravidelné -
Hodové sldvnosti Podbranc kultirne miestny pravidelné -
]Iggi]i?rja aasilzyn Haviarefi a Plavecke kultirne narodny pravidelné -
Pivny festival Senica gastronomické regionalny | pravidelné 2.
Skalické dni multitematické regionalny | pravidelné 26.
Zamocké pivné slavnosti gastronomické miestny pravidelné 0.
Sut'az vo vereni gulasa gastronomické miestny pravidelné 10.
Krumpolovy den gastronomické miestny pravidelné 25.
Mravenec kultiirne regionalny | pravidelné 8.
Festival Podhoran kultarne miestny pravidelné 6.
Zejdeme sa na hambalku kultirne miestny pravidelné 8.
Dni hrozna a vina gastronomické regiondlny | pravidelné 6.
Dei otvorenych bud gastronomické miestny pravidelné 7.
Jablkové hodovanie gastronomické regionalny | pravidelné 9.
Dni zeld gastronomické narodny pravidelné 20
Pol'ovnicka Katarinska zdbava gastronomické miestny pravidelné 12.
Viano¢na dedina obchodné miestny pravidelné -
Varime viano¢nu kapustnicu gastronomické miestny pravidelné 4.
Zupné Vianoce obchodné regionalny | pravidelné

Zdroj: vlastné spracovanie

Vzhl'adom na to, Ze takmer vSetky organizované podujatia sa pravidelne opakuju a si aj
podujatia, ktoré maju za sebou prvy rocnik, mézeme konstatovat’, Ze ponuka organizovanych
podujati s ponukou regionalnych produktov rastie a vytvara tak potencial pre rozvoj regionu
Zahorie. Oblastnd organizacia cestovného ruchu Zahorie planuje s producentmi znacky
Regionalny produkt Zahorie vytvorit prvé organizované podujatie, na ktorom budu
propagovat’ svoje produkty.

Typickym organizovanym podujatim na Zahori je Trdlofest. Tymto festivalom sa otvéra letna
turisticka sezona a mozno ho chapat’ ako oslavu Skalického trdelnika, ktory sa pripravuje
priamo pred navstevnikmi na pahrebe. Ide o jednodiiovy festival, ktory sa kona kazdorocne v
m4ji. K vyznamnym gastronomickym podujatiam patria aj Dni zel4, pocas ktorého Gcastnici z
celého zépadného Slovenska varia pokrmy z kapusty a prezentuju sa rézni remeselnici. V
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roku 2016 sa prvykrat ocenovali aj tradicné remesld (vyroba zeldkov, hrncov, pekacov,
keramika, kosikarstvo).

2.3. Analyza ponuky regionilnych produktov na webovych strankach a v propaga¢nych
materialoch o Zahori

Primarnou  webovou strankou ~ zameranou  na  regiondlne  produkty  je
www.zahorie.regionalneprodukty.sk. Na prvy dojem pdsobi webova stranka l'udovo a
tradi¢ne. Je dostatoCne graficky spracovand, pravidelne aktualizovana, ale dostupna len v
slovenskej verzii. Okrem iného obsahuje zoznam vyrobkov a sluzieb, ktorym bola udelena
znaCka spolu s kontaktnymi informédciami o vyrobcoch, kratkym popisom produktu
a obrazkami. Dalej informacie o znatke regionalny produkt Zahorie, certifika¢nej komisii,
aktualnych vyzvach, ¢i o regione. Mozeme konStatovat, ze webova strdnka poskytuje
komplexné a aktualne informdcie o regionalnej znacke Zahorie.

Informacie o certifikovanych regiondlnych produktoch Zahoria obsahuje aj webové stranka
www.podhoran.sk patriaca Miestnej akénej skupine Podhoran. N4jdeme na nej vzory ziadosti
0 udelenie znacky, zésady pre udelovanie a pouzivanie znacky Regiondlny produkt Zahorie,
aktualne vyzvy, hodnotiace kritéria, podrobnu brozuru o regionélnych produktoch Zahoria ai.
Webova stranka www.zahorie.info.sk je venovana regiénu a konkrétne sa nezaobera
regionalnymi produktmi, ale informuje o podujatiach, na ktorych sa budu prezentovat’ aj
regionalne produkty Zahoria.

Jednym zo spdsobov ako mdzu regiondlne produkty pomoct’ zviditel'nit’ region su propagacné
materidly a webové stranky. Pri analyze prezentdcie regionalnych produktov Zahoria v
propagacnych materidloch sme mali k dispozicii 7 propagacnych materidlov, z toho v 4 st
Ciastone spomenuté regiondlne produkty Zahoria, pricom ani jeden propaga¢ny material sa
im nevenuje primarne (tabul’ka 4).

Tabul’ka 4 Propagacné materidly regionu Zahorie

Nazov propagacného Vydavatel/ Charakter informcii
materialu distributor
Sprievodca zahorackymi OOCR Zahorie Zahorie, pamiatky, kultara, Sport, ubytovacie
zézitkami a stravovacie zariadenia
Spolo¢ny sprievodca Batovym Bat'ov kanal Okolité obce a mesta, pristaviska
kanalom
Prakticky sprievodca mestom TIK Skalica Mesto Skalica, kultara, historia, $port,
Skalica a okolim gastronomia, ubytovacie a stravovacie sluzby
Skalické Speciality TIK Skalica Skalicky trdelnik a regiondlne vina
Za histériou a tradiciami regionu | Mesto Senica 2014 | Histéria mesta Senica
Za pamiatkami mesta Senica Mesto Senica 2014 | Pamiatky mesta Senica
Pamiatky mesta Skalica TIK Skalica Pamiatky v meste Skalica

Zdroj: vlastné spracovanie

V propagacnom materidli ,,Sprievodca zahordckymi zazitkami“ je najviac regionalnych
produktov vyobrazenych v ¢asti o kultirnych podujatiach, kde st vypisané vSetky podujatia,
ktoré sa organizuju v regione Zahorie, napr. aj znamy Trdlofest. ,,Prakticky sprievodca
mestom Skalica a okolim* z hl'adiska regiondlnych produktov okrem in¢ho opisuje Speciality
Skalice, Skalicky trdelnik, vinohradnictvo ai. Najviac regionalnych produktov sa nachadza
V Casti o jedlach a napojoch. Z jedal je to predovsSetkym Skalicky trdelnik, Skalickd vysoka
torta, Zazvorniky, Fazolnica. Z napojov ide predovietkym o destilaty. Daldim propagaénym
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materidlom je letak ,,Skalické Speciality. Prva polovica materidlu je venovana Skalickému
trdelniku, druhtl polovicu tvoria regionalne vina (Frankovka a Skalicky rubin). Skalicky
vinohradnicky rajon ma takmer 500 ro¢nu tradiciu. Material je prelozeny aj do nemeckého a
anglického jazyka, nachadzaji sa v lom fotografie vyroby tradicného trdelnika, vinotéky a
vinarskej pivnice. Osobitym propagacnym materidlom je ,,Spolo¢ny sprievodca Batovym
kanalom®, nakol'’ko Bat'ov kanal m6Zzeme povazovat’ za regionalny zazitok, ktory vsak nie je
certifikovany regionalnou znackou. V propagacnom materiali nachadzame pristaviska obci
nachadzajucich sa na kanali, turistické zaujimavosti v nich, historické pamiatky, tipy na
vylety v okoli, prirodné pamiatky. V propaganom materiali sa nachadza aj mapa
spominaného Batovho kandla spolu s pristavmi. Brozary ,,Za pamiatkami mesta Senica®,
,Pamiatky mesta Skalica®, ,,Za historiou a tradiciami regionu* neobsahuju ziadne informéacie
o regionalnych produktoch.

2.4. Analyza dopytu po regionalnych produktoch Zahoria

Kazdy navstevnik si pojem regionalny produkt vysvetl'uje rozne. Najviac respondentov (55,4
%) uvidelo, ze regionalny produkt je produkt, ktory je vyrobeny v danom regione; 47,7 %
opytanych si mysli, ze je to produkt od miestnych vyrobcov; 41,5 % uviedlo, ze ide o produkt,
ktory je vyrobeny z regionalnych surovin. Pre 36,9 % respondentov je regionalny produkt,
produkt, ktory je typicky pre dany region. 23,3 % opytanych si pod pojmom regiondlny
produkt predstavuje produkt vyrobeny podla tradi¢nych receptir a postupov. Ako produkt s
regionalnou tematikou si ho predstavuje 15,4 % opytanych a so znackou ,,regionalny produkt®
len 6,2 %.

Regiondlny produkt z pohladu navstevnikov v cestovnom ruchu preto mozeme definovat
predovsetkym ako produkt, ktory je vyrobeny v danom regidone miestnymi vyrobcami z
regionalnych surovin. Nepotvrdili sme tvrdenie Sims (2009), podla ktorej navstevnici
vnimaju regionalne produkty skor prostrednictvom regiondlnej znacky alebo regionalnej
tematiky. Naopak, potvrdili sme tvrdenie Hrubalovej (2016), Zze navstevnici vyhladavaja
produkty, ktoré boli vyrobené v urcitom regione, miestnymi vyrobcami z regionalnych
surovin, pricom musia byt dodrZané tradi¢né postupy a receptury.

Navstevnici su rozni a tak isto aj ich zaujem o regionalne produkty. Véa¢sina odpovedi sa
nachadza na pravej strane likertovej Skaly, z ¢oho usudzujeme, Ze vacSina respondentov sa
pocas dovolenky zaujima o regionalne produkty na Zahori (graf 1). Potvrdili sme tvrdenie
Chalupovej, Prokopa a Rojika (2016), Ze spotrebitelia majt pri nakupe zaujem o produkty s

povodom v regidne.

Graf 1 Zaujem navstevnikov o regiondlne produkty pocas dovolenky na Zdahori

27%
13% e 22%
08% 09%

03%

Zdroj: vlastné spracovanie

Poznamka: 1 — nezaujimam sa, 7 — zaujimam sa

Pocas dovolenky na Zahori sa respondenti zaujimaju o rézne regionadlne produkty. Za
najdolezitejSie povazuju kupit’ zberatel'ské predmety s regionalnou tematikou (magnetky,
pohladnice ap.), ochutnat’ miestne jedlo alebo napoje, navstivit' podujatie organizované
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miestnymi remeselnikmi a umelcami (festival, jarmok, hody, koncert ap.), kipit’ regionalnu
potravinu alebo népoj, kupit’ regionalny remeselny vyrobok (vyrobok z koze, dreva, drotu,

v

oblecenia s regiondlnou tematikou (tricka, svetre ap.) (graf 2).

Graf 2 Regionalne produkty dopytované pocas dovolenky na Zahori
B uréite nie ® skor nie skordno  Wurcite éno

predmety

Kupit' zberatel'ské
podujatie

Ochutnat’ miestne jedlo a
napoje
alebo napoj
mieste

Kupit remeselny vyrobok
Kupit umelecké predmety

Kupit' oblecenie s
regionalnou tematikou
Navstivit” organizované
Zucastnit’ sa na kurzoch a

workshopoch

Kupit' regionalm potravinu
Kipit' knihy o navstivenom

Zdroj: vlastné spracovanie

Najcastejsim dovodom, preco respondenti nakupovali regiondlne produkty Zahoria bolo, ze si
cheeli domov priniest nejakili spomienku na dovolenku alebo daréek pre pribuznych a
priatelov. Dalej cheeli spoznat’ miestnu kultiru, gastronémiu a tradicie, ochutnat’ produkty
typické pre dany region. Okrem toho ich povaZzujii za autentické, typické pre dany region
a ru¢ne vyrobené. Najmenej dolezitym dovodom pre kupu regiondlneho produktu bola kvalitu
produktov.

Podl'a respondentov je typickym regiondlnym produktom Zahoria najmd Skalicky trdelnik,
med a véeli pel’, vino od miestnych producentov, bryndza a syry a keramika (tabul’ka 5). Dalej
sme sa stretli s odpoved’ou ako domdace destilaty, rézne ndpoje, zelenina (predovsSetkym
kapusta), z mlieCnych vyrobkov jogurty a miestne kroje. Ide teda najmad o potraviny
a pol'nohospodarske produkty (50).

Tabulka 5 Typické regionalne produkty Zahoria

Kategoria Podkategoria Pocet Spolu

Potraviny mhecpve Y}{mbl,(y 14
, , tradi¢né jedla 17

a pol'nohospodarske p 50
produkty zo zahrady 4

produkty P

napoje 15

Prirodné produkty med 16 16
L vyrobky z keramiky 11

Remeselné vyrobky vyrobky 7 textilu > 13

Zdroj: vlastné spracovanie



Respondenti, ktori sa pocas svojej dovolenky na Zahori o regionalne produkty zaujimaju, by
ich kupovali viac, keby vedeli, kde ich mézu kapit’ (54,7 %) a keby vedeli, ktoré produkty to
st (42,2 %). Lepsia dostupnost’ by motivovala ku kupe 26,6 % respondentov a lahSia
rozpoznatel'nost’ (napr. znackou) 25 % opytanych. Najmenej dolezitym faktorom bola cena,
jej zniZenie by privitalo 18,8% opytanych.

Zaver

Region Zahorie ma aj vdaka regionadlnym produktom dobry potencial na posilnenie svojej
konkurencieschopnosti na trhu cestovného ruchu arozvoj regionu. Ponuka regionalnych
produktov Zahoria je pestra. Je pritom ddlezité, aby pontkané regionalne produkty boli v
zmysle poziadaviek navstevnikov vyrobené v danom regione miestnymi vyrobcami z
regionalnych surovin. Najvacsi potencial maji vzhl'adom na motivéciu ku kupe regionalnych
produktov zberatel'ské predmety s regiondlnou tematikou, miestne jedlo a napoje,
organizované podujatia s regionalnou tematikou, ¢i regiondlne remeselné vyrobky.

Respondenti za typické regiondlne produkty povazuji najmi tradicné jedld (Skalicky
trdelnik), med a vina. Z hladiska produktov s regiondlnou znackou su k dispozicii rézne
kategorie regionalnych produktov, najmi vSak keramické vyroky a med. V porovnani s
dopytom po regionalnych produktoch Zahoria absentuju certifikované tradi¢né jedla, napoje
alebo mlie¢ne vyrobky. Nedostato¢na je aj ponuka certifikovanych regionalnych zazitkov,
ubytovacich a stravovacich zariadeni.

Zistili sme, Ze respondenti by kupovali regiondlne produkty viac, keby vedeli, kde ich m6zu
kapit’ a ktoré produkty to su. Na Zahori su certifikované regionalne produkty dostupné na
vidieckych trzniciach, r6znych obecnych sldvnostiach, na Festivale Podhoran a tiez priamo
u vyrobcov. Ak by sa zainteresovanym subjektom podarilo dosiahnut’ va¢siu podporu predaja
produktov znacky Regionalny produkt Zahorie na organizovanych podujatiach, vybudovat
trhové miesta a predajne tychto produktov, mozeme predpokladat’, ze zdujem navstevnikov by
stupol.

Nemenej dolezité je o regiondlnych produktoch samotnych, ich vyhodach a predajnych
miestach informovat’ verejnost. Vyznamna je prezentdcia regiondlnych produktov na
webovych  strdnkach a  prostrednictvom  propagacnych  materidlov.  Stranky
www.zahorie.regionalneprodukty.sk.  a www.podhoran.sk  obsahuji  vSetky  potrebné
informécie o certifikovanych produktoch Zahoria a ich producentoch. Informacie o
regionalnych produktoch by vSak mohli obsahovat’ aj ostatné webové stranky orientované na
propagéciu regionu Zahorie. VSeobecné propagacné materialy o regione Zahorie by mohli byt’
vydavané v roznych jazykovych mutacidch a obsahovat’ aj informdacie o regionalnych
produktoch spolu s ich znackou.

Pomoct’ odlisit’ regionalne produkty od tych ostatnych a zvysit’ ich rozpoznateI'nost moze
prave regiondlna znacka. Aj ked pre respondentov nebola najdolezitejSia, verime, ze je
vhodnym prostriedkom na podnietenie schopnosti identifikovat’ a odlisit’ regionalne produkty
navstevnikmi v cestovnom ruchu.

Zakladom aktivit vyvijanych v oblasti regionalnych produktov by preto malo byt zvySovanie

informovanosti verejnosti o regionalnych produktoch pred pobytom ale aj pocas neho,
poznanie a mapovanie potencialu miestnych producentov regionalnych produktov, ponuka a
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dostupnost’ regiondlnych produktov na réznych organizovanych podujatiach, v turistickych
informacnych kanceldriach, ¢i u miestnych producentov, zvySovanie ich rozpoznatelnosti
regiondlnou znackou a vhodnou prezentaciou v jednotlivych regiénoch.
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