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Abstrakt

Napriek tomu, Ze Eurdépa je celosvetovo najnavstawe)dim regionom, rast §o pri-
chédzajucich medzinarodnych turistov je nizSi aketevy priemer. Objavuju sa nové prudko
sa rozvijajuce konkureéné destinacie, ktoré ponukaju inémwé produkty a sluzby, pri spie-
vajuce ku konkuremému tlaku, ktorému Eurdpa v celosvetovom mer&ai. V zaujme
uspesneého rieSenia problémov, ako aj zvySovaniklencieschopnosti regidonov je potrebné
produkty cestovného ruchu inovava vyuzt’ ¢innog’ kreativnych jedincov.

Abstract

Although Europe is the most visited region, growtithe number of incoming international

tourists is lower than the world average. Emergapgdly developing competing destinations,
offering innovative products and services, incredmsecompetition, which Europe is facing

globally. In order to meet challenges, as well mgdasing the competitiveness of regions
need to upgrade tourism products and use creattixety of individuals.

1. Uvod

Cestovny ruch je odvetvim ekonomiky s vysokym rgavgm potencialom, zaznamenava rychle
tempo rastu, generuje 9,4 % svetového HDP, prisameestnava 235 milionatudi, je jednym z naj-
v&sSich a najrychlejSich rozvijajucich sa ekonomickgdietvi. Existuje viacero spaloych faktorov
konkurencieschopnosti krajiny z gdiadu cestovného ruchu, ako napriklad: béapg’ navstevnikov,
dostupnos, otvorenog pre cezhraghy pohyb, schopndsjazykového dorozumenia, postoj obyva-
tel'stva a oficidlnych organov k navstevnikom a inér(®eky a kol., 2008).Systém posudzovania
konkurencieschopnosti krajin, g@dNovackej ( 2010) poskytuje obr. 1
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Obr. 1 Systém posudzovania a pr&pandexu konkurencieschopnosti skiimanych krajtiroZ No-
vacka (2010)

Uplatnenim kritérii Novacké (2010) nasledne uvpettad konkurencieschopnosti vybranych kra-
jin, ktoré s uvedené v tab. 1

Tab. 1 Prefad konkurencieschopnosti krajin na trhu cestovmablou v Eurépe v roku 2009

Krajina Poradie | Poradie | Index l. Index I. Index . Index
v Eurdpe| vo svete

Ceska 19 26 4.86 16 5,50 36 4,41 24 4,67
republika

Mad'arsko 25 38 4,45 26 5,35 42 4,06 59 3,95
Slovenska | 26 46 4,34 34 5,20 54 3,78 55 4,05
republika

Padr’sko 32 58 4,18 72 4,44 68 3,53 29 4,56

Legenda: I. Regutmy rdmec CR, Il. Komeéné prostredie a infraStruktira CR, [ludské, kulturne
a prirodné zdroje, Zdroj: Novacka (2010)

Z analg/zy a detailnejSieho porovnania atribltovkkoencieschopnosti uvadzame postavenie Sloven-
skej aCeskej republiky, vzFadom k tomu, Ze tieto republiky mali nastroje rgaveestovného ruchu
rovnaké. Zmena prostredia a nastrojov sa odzrkadlikonkurencieschopnosti v tejto oblasti.

Slovenska republika:

e z celkového pé&tu 140 hodnotenych krajin v roku 2008 zastavalap®&iciu, v roku
2009 46. poziciuco je pokles o 8 miest

* ma vyhodné postavenie v skupinach: pravidla pglitiR a jej regulacia, zdravie a
hygiena, infraStruktira CR, ICT technoldgie, prineddroje, kultirne zdroje

* ma nizke postavenie v skupinach: environmentalndaté@nod’, cestovny ruch ako
priorita, infraStruktira leteckej dopravy, cenovankurencieschopnésv priemysle
cestovného ruchu, prinosy cestovného ruchu

Ceska republika:

» z celkového p&tu 140 hodnotenych krajin v roku 2008 obhajila @@ziciu, rok 2009
26. poziciu,¢o je narast o 4 miesta

¢ ma vyhodné postavenie v skupinach: infraStruktwzemnej dopravy, infrastruktara
cestovného ruchu, ICT technol6giedské zdroje, kultdrne zdroje

* nizke postavenie v skupinach: environmentalna teifas’, cestovny ruch ako prio-
rita, cenova konkurencieschopriaspriemysle cestovného ruchu.

Za (&elom porovnania bol vyber krajirt@lovy, nakdko tieto krajiny mali rovnaké vychodiska, avSak
Siroka odborna verejntkonstatuje, Zze vyvoj cestovného ruchu na Slovems&ye priaznivy z réz-
nych prtin. Je to: nekompletnéskonkurencieschopnych produktov cestovného ruchala mchota



spolupracové pri rozvoji a koordinacii, nedostdtee zdroje financovania a podpory, obmedzené mar-
ketingové aktivity (Giik a kol., 2006). Ini dojaju priny a to o: neznalasSlovenska ako krajiny
cestovného ruchu pre &&inu potencialnych zahramych navstevnikov, chybajdci imidz krajiny turi-
zmu, nedostatma, nejednotné Gdajova zakiad vysoky podiel jednamvych a tranzitnych navstev-
nikov, nedostatna starostlivos o potencial cestovného ruchu, nepriaznivyalzcena - kvalita, niz-
ka kvalita sluZieb, nizka cena prace v podnikoatiisb a odchod kvalitnych pracovnikov do zahrani-
¢ia, nedostattne dobudované informiaé sluzby cestovného ruchu, jazykova bariéra zaransbv

ale aj obyvatbov, nekompletnasproduktov (Pompurova, 2009, Borovsky a kol., 2008)

Pritom Slovensko ma v oblasti potencialu pre cesiauch obrovské vyhody. Prirodné podmienky su
geomorfologicky najzaujimavejSie, vytvaraju Siro&lalu zaujimavosti nielen v Urovni zalesnenia
krajiny a mnoZzstve mineralnych a termalnych vod, alv zachovaldjudovej architektare, kultdrno-
historickych pamiatkach(Borovsky a kol., 2008). &kr vymenovaného aj rdéznorodoatraktivit,
pocetnos’ narodnych parkov a spristupnenych jaskultirne dedistvo,'udové umenie, hudba, zvy-
ky, remesla, folklor, architektura, kultirne progwsg festivaly, priazniva cenova Uravepre zahra-
niénych néavstevnikov, v3eobecnd vzdelanostna drmlyyvatdstva (Pompurova, 2009) vytvara
vyznamnu konkuremu prednot v ponuke (Géik a kol., 2006) a vychodiska pre zostavenie Zigdan
ho produktu.

Nositd’om konkureginych vyhod su inovéacie, ktorymi su zmeny prina&ajavysenu Uzitkovl

a pridanu hodnotu (Borovsky a kol., 2008). Tietalmaty obohacuju produkt cestovného ruchu o kre-
ativnuc¢innog’. Tvorivog’ sa tak stava rovnako vyznamnym vstupom ako kapifatska praca. Vy-
sledky duSevnej tvoriveiinnosti zabezpgije skupina oséb, ktord vytvara nové kreativne lopsa
ktori nazyvame kreativnou triedou. Kreativna triekl@ativny a kultarny priemysel je neodmysli-
telnou s@éag’ou rozvoja cestovného ruchu. Podiel kreativnehenpyslu na turizme v g@snosti asi
najblizSie vyjadruje podiel inych sluZieb na turzrhkultlra, rekreécia, iné zabavné sluzhjaisie
sluzby) podla satelitného &tu za rok 2008. Tento podiel je 9,4 % z celkovébimu 3 613 mil. eur.
Vybrané vrahy kreativneho priemyslu Slovenska zobrazuje obr.2

kreativny veda, vyskum a
priemysel vzdelavanie

lotérie a podobné hry

Obr. 2 Vybrané wahy kreativneho priemyslu Slovenska, Zdroj : FLORJR. The Rise of the Crea-
tive Class: And How It's Transforming Work, Leisurand Everyday Life. (2002)
http://www.creativeclass.com/richard_florida/bodke/ rise_of the creative_class

Vysledky synergidudskej tvorivosti, mobility, technologickej vyspstoa zaujmwloveka o humani-
zAaciu spoloénosti, vytvaraju podmienky pre rasticu schognmsjimat’ produkty, ktoré vplyvaju na
kreativnu ekonomiku. Osobitd povaha kreativnehienpyslu zasahuje do jeho rozvoja, resp. do
ovplyviiovania podmienok, v ktorych pésobi, nielen rozhd@nna narodnej Urovni, ale rovnako aj
rozhodnutia organov na urovni miestnej. (Petra32042).

Prave vidiek m& vhodny, avSak nevyuzity potenaid tvorbu klasického a dapljuceho produktu.
Potencial vyjadruje spbsobilbsizemného celku vytvatipodmienky pre rozvoj, je rozmiestneny ne-
rovnomerne a kvalitativne rdznorodo. Bez potencig@ho vyuZitia, nemozno hovdro akomkdvek
rozvoiji.

Urovei rozvoja vidieckych regionov je vysledkom dihodobédrocesu, ktory je ovplywovany fak-
tormi, ktoré sa v danom Uzemi nachadzaju, ichomaym pdsobenim, schopmwos vyuZzitia. Mnohi
autori pre potreby cestovného ruchu medzi faktorglyvniujice rozvoj radia: kultarno-historické
podmienky, ktoré vnimaju ako bohatu paletu vytvdhadskej¢innosti a prird’uje k nim:

» architektonické svetské a sakralne pamiatky - kiaplnky,



» umelecko-vytvarné diela — susoSie, naradia,

* hmotny a duchovny folklér — odevy, umelecka vyrgbiasne, zvyky, tradicie,

» archeologické néleziska vo kreej prirode i muzealne zbierky,

* miesta viazuce sa na rodiska a pésobiska vyznanusjeléov,

» kultdrno-osvetové strediska

e organizované podujatia, ktoré reprezentuju redgranadliSnosti premietnuté v tradi-
ciach a vo folklére daného regionu.

Pre rozvoj vidieckeho cestovného ruchu v Slovensiaijiblike je pote mnohych odbornikov predur-
¢eny Nitriansky kraj, ktory mozno Z’adiska ekonomického, charakterizéxako pd@nohospodarsko -
priemyselny a z Fadiska urbanistického ako kraj vidiecky. AvSak gréemto kraj je pre rozvoj doma-
ceho cestovného ruchu malo atraktivny. Pompuro@dlzer atraktivnaskrajov Slovenskej republiky,
tab. 2.

Tab.2 Koeficient atraktivnosti kal Zddiska uspokojeného dopytu v domacom cestovnonmuruch

Rok/Gzemie BSK TTK TSK NSK ZSK BBSK PSK KSK SR

2000 4,95 2,30 2,59 | 2,30 5,07 4,97 6,75 3,30 32,25
2011 5,90 2,39 3,35 | 2,42 8,52 5,31 7,41 3,54 38,83
Spolu 5,72 2,52 3,44 | 2,48 6,60 5,61 7,18 3,65 37,21

Interpretacia koeficientov: atraktivnosti Bi@ého miesta zlfadiska uspokojeného dopytu kal'we
neatraktivne : (0 - 30), neatraktivne : (30 - bHfhdlo atraktivne: (50-70), silno atraktivne : @@
vel'mi silno atraktivne: ( 90, a viac ), Zdroj: Pompu&o(2009)

Z uvedeného vyplyva, Ze Nitriansky kraj je pregtov ubytovanych na Slovensku najmenej atraktiv-
ny, ratne sa tu ubytovalo len 2,5 % obyJate Slovenska.

2. Ciel prace

Cestovny ruch je atraktivne odvetvie. Aj v podmiecik Slovenska je v tomto priestore rozvojovy
potencial. Najma menej rozvinuté, zaostavajuceieglee regiony vidia v rozvoji cestovného ruchu
ekonomicky a sociélny prinos.

Ciel'om prispevku bolo zigti¢i v podmienkach Slovenskej republiky su vytvoremédpoklady pre
rozvoj cestovného ruchu. Na zaklade sustavy kiitgecificky zvolenych pre vidiecke prostredie
uvedenych v obrazku 2 sme skumali rozvojovy potEnctypicky vidieckom regiéne ako je Nitrian-
sky kraj, na najniZzSej priestorovej arovni — obéaamci kraja bol vybrany typicky vidiecky okres
ato Levice. Vyber obci v spominanom okrese balnmieneny existenciou ubytovacich zariadeni
v danom priestore. V Levickom okrese su to obaekdyce, Hronovce, Zemberovce.

Za elom dosiahnutia cfa boli pouzité primarne zdroje: osobné rozhovopyevadzkovatémi, so
starostami obci, pracovnikmi turistickych inforngich kancelarii, pracovnikmi VUC; sekundarne
zdroje: dostupna doméca a zahtadi knizna literatira, odborrs@sopisy, Udaje zo Statistického ura-
du Slovenskej republiky. Pri spracovatdsiahnutych udajov boli pouzité: technika opytugeaa
riadené rozhovory, metddy popisnej Statistiky, adke matematicko-Statistické metody.
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Obr.2 Kritéria pre hodnotenie potencialu cestovnéinthu vo vidieckom priestore, Zdroj: vlastné

spracovanie




3. Vysledky

Nitriansky kraj je prevazne vidiecky, pomaly rastéegion SR, s primeranou aktivitou a poziciou,
priemernym stuppom pripravenosti na inovacie, priemerne konkuresatiepny mimo centra rozvojo-
vych aktivit EU.

Z hradiska socioekonomickej urovne vykazuje Nitriangkgj priemerné aZz podpriemerné hodnoty,

N1

pricom prirodny, polohovy, ekonomicky, kultirny poteildiraja je vySSi ako urotigeho vyuZzivania.

Postavenie okresov tohto kraja z pathu cestovného ruchu na zaklade vybranych ekongimilika-
zovatdov poskytuje tab. 3.

Tab.3 Vyvoj vybranych ukazovdiv v okresoch Nitrianskeho kraja

Poket ubytovacich Pocet navstevnikov Trzby ubytovacich zariadeni v €
zariadeni
Okresy > < X < x
g18/2 /888 |8 |g |&gg |8 2 boge
o | 9| o 29 o o o 29| © o o 29
[qV} [qV} [qV} = < N [qV] N = | N [qV} N = d
Komérno | 25 | 23| 44 | 1,8| 25396 17283 2644 10 544653 662161 27 825| 5,7
Levice 26 | 24| 35 1,3 | 14668 19104 3340 23 392874 70486 0&00@| 4,5
Nitra 27 | 25| 45 1,7| 64711 74733 7690 12 20312970806| 4454253 2,2
614
Nové 54 | 64| 105| 1,9| 57433 60640 7123 1,2 13192963224| 4185493 3,2
Zamky 201
Sda 6 719 15| 10658 8354 2054 0,2 168402 202758 0233| 0,5
Topd¢a |14 | 14| 18 13| 12262 7889 9180 O,)f 188864 20807586086 | 1,5
ny
Zlaté 11 | 12| 14 | 1,3| 11684 15460 1581 14 340%84 69233138386 | 2,5
Moravce

Zdroj: SUSR, vlastné spracovanie

Z Udajov uvedenych v tabke 3 je zrejmé, Ze aj napriek nizkemu indexétypabytovacich zariadeni
v okrese Levice, mozno dosialinuysoky p@et navstevnikov¢o sa do znénej miery odzrkadlilo
v ekonomickom efekte. Je preto Ziaduce veticse takémuto priestoru a identifikavamoZznosti

rozvoja potencialu. Na identifikaciu boli aplikov@wlastné navrhované kritéria, ktorych navrh bol

zostaveny na zaklade analyzy dopytovej strdnkyogagho ruchu, pda indikatorov uvedenych
v obrazku 3.

Na zaklade aplikovanych navrhovanych kritérii @rsfinanom priestore bol identifikovany potencial,

ktory zobrazuje taldka 4. Vzitadom k tomu, Ze kategoria zaujimavosti je v priestéznoroda, bola
skimana a oziané len jednym symbolom.



Tab.4 Potencial cestovného ruchu vo vybranom ekassbciach Nitrianskeho kraja

Sasny potencial

Okres Aktivity v Aktivity poznavja\me Aktivity Organizo
Mest4, obce vity 1 . | Kultdrno- | oddychovo- vané Zaujimavosti
prirode Prirodne historické . o

pamiatky pamiatky relaxa&né | podujatia
000 | HEE  AAA | aoon kR,
o0 | O | AA K
AAA N
Hokovce O A <+
N
O B | AA ¥ +
Hronovce
S AAA | & | fdk +
Zemberovce

Legenda aktivity v prirode
.Cykloturistika, .Jazdectvo,OKﬁpanie,.Pol’ovnictvo,.Rybolov,OTuristika,.Vodné plochy,
@Vodne Sporty

Legenda prirodné pamiatky
BChréanené areély,-Chrénené kraj. oblasti,DJaskyne,-Nérodné prirodné rezervacie, IPrirodné pamiatky,
Eprirodné rezervacie

Legenda kultirno-historické pamiatky
AHrady,AKaétiele, parky,AKostoly,AMﬁzeé, pamitné izby,AZémky,AIné

Legenda aktivity oddychovo-relaxa¢né
-Amﬁteéter, kiné,QKﬁpaliské,QPlavérne,-Termélne k1’1paliské1,Q Wellness

Legenda organizované podujatia
* Festivaly, * Koncerty, * Kurzy, * Oslavy, * Stretnutia, * Sataze, *Vinné cesty, *V}’Istavy,
Iné

Legenda zaujimavosti
¢Zauj imavosti

Zdroj: vlastné spracovanie

Z analyzy potencialu vo vybranom vidieckom priest@®e zrejmeé, Ze najvySSia @nos sa
prejavuje v kategorii kultdrno-historické pamiatiyento lokaliz&ny faktor je zjavne limitujuci, jeho
vyuZitie sa viaze na investicie vynaloZzené na réitaikciu a udrzbu. Z vysledkov primarneho vysku-
mu s aktérmi cestovného ruchu na miestnej urowglyulo, Ze motivom &asti na cestovnom ruchu
sa stala tvorivé&innog’ jedincov, olanov vybranych obci. PredmetafalSieho skimania bola analy-
za uvedena v talfike 5 skupiny aktivit ,organizované podujatia“, lé®u vysledkom tvorivejinnos-
ti.

Tab. 5 Analyza skupiny potencialu- Organizovandupatia
Organizované podujatia

Mesto Levice Festivaly =~ -
Koncerty Vaznej hudby, Country fest, World etno fest Levice
Kurzy kreslenia, tanca, pletenia koSikov, taratovychiekar
Oslavy Lev?cky jarmok Netraqﬁn)’/_ levicky j_armok Levické pkovnicke dni,
Levické hradné slavnosti, Mikulas, Boje na Hrone,
Stretnutia




Sportové staze v aredli kupaliska, Levicka superstar, Perlpaaa —
Sitaze sraz amatérskych spevakdwdovej piesne, S&z o najkrajSie mestp
a obec

Vinné cesty
Vystavy

Iné Levické divadelni dni, Karneval deti flade
Organizované podujatia

Festivaly
Koncerty
Obec Kurzy
Hokovce Oslavy MikulaS, Dei deti
] Stretnutia

Siraze
Vinné cesty
Vystavy

Iné

Organizované podujatia

Festivaly

Koncerty
Obec Kurzy

Hronovce Oslavy

‘.g.' Stretnutia

QUSER Sitaze Cestny beh - kazdokne organizovany
Vinné cesty
Vystavy
Iné Veteran
Organizované podujatia
Festivaly
Koncerty
Kurzy
Obec FaSiangova zabava, FaSiangovy sprievod, Janske , oNienoina
Zemberovce | Oslavy kapustnica, D witelov, Dei deti, Dé matiek,Caro zrelosti — stretnutie
e s déchodcami, Stretnutie deti s MikuldSom
'&r‘ Stretnutia
Sitaze Stolnotenisovy turnaj, $az — Ziak roka, Poziarnicka taf,
Vinné cesty
Vystavy
Iné Prehliadka divadiel, Zemberovské remeselnicke trhy

Zdroj : vlastné spracovanie

Na zaklade uplatnenych navrhovanych kritérii nookonStatové, Ze potencial pre rozvoj cestovné-
ho ruchu v Nitrianskom kraji v okrese Levice aialoh Hokovce, Hronovce, Zemberovce je roznoro-
dy a nerovnomerne rozmiestneny. Rdznorédogyanizovanych podujati je nizka, zaujimavosti v
skimanom priestore sU malogetné a nevyuzivané.

4. Zaver

Vo vidieckom priestore sa nachadza r6znorody, ktaigch skupinach aktivit aj getny rozvojovy
potencial. Skoro kazda obec ma potencial, aledga schopna potencial vytizktor4 ma inovativny
a tvorivy pristup. Podnikatelia v cestovnom rucliuvgznamnym aktivizujacim potencidlom, ktori
aktivizuju obec, otanov a podnecuju tvorivés kreativitu. Kreativita sa prejavuje v organizoyeh
podujatiach, v r6znorodosti, napaditosti ale hlatadicii.

Specifikom toho priestoru sa tradicie a atribGtyroaiej, materialnej a duchovnej kultiry
a kreativne, inovativne vyuZitie tradicii je prettepriestor vika prilezitos.



Tradicia a udrZzateog’ organizovanych podujati v spojeni s@agnymi trendmi, kde odborna verej-
nog’ otakavadalsi rast starSichudi ako @astnikov cestovného ruchu méze vyrazne ovptykon-
kurencieschopnasvidieckeho priestoru.

Literatura

BOROVSKY, J. - SMOLKOVA, E. - NNAJOVA, I. 2008. Cestovny ruch - trendy a
perspektivyBratislava : IURA Edition, 2008. 280 s. ISBN 978-8078-215-3.

GUCIK, a kol. 2006. Managment cestovného ruchBansk& Bystrica : Slovak-Swiss
Tourism, 2006. 224 s. ISBN 80-88945-84-4.

PETRASOVA, V.2012 Kreativita podnikatéov a ekonomické néastroje samospravy na jej
podporu. In Socialne posolstvo Jana Pavla Il. pre dnesSny sReizomberok: Katolicka
univerzita, 2012, s. 484--491. ISBN 978-80-8084-856ro0z.).

NOVACKA, L. 2010.Cestovny ruch a EUL. vyd. Bratislava : Sprint dva, 2010.160 s. ISBN
978-80-89393-26-8.

POMPUROVA, K. 2012Atraktivnog Slovenska ako cestovného laiez Hadiska dopytu
doméaceho obyvatstva. In Ekonomicka revue cestovného rucl8SN 0139-8660, 2012, ¢o
45,¢. 3, 145-148

BERESECKA, J. 2012Zvy3enie &innosti marketingovych pristupov k rozvoju vidid¢uke
turizmu v Nitrianskom kraji,Skolite’: Maria Fazikova. -- 2012. -- 177 s. : grafy, ilust30
cm. -- Doktorandské dizektaa praca (PhD.). - Katedra masmedialnej komunikaceklamy
FF UKF Nitra.

FLORIDA, R. The Rise of the Creative Class: And Hib\s Transforming Work, Leisure and
EverydayLife.(2002)http://www.creativeclass.contiaed_florida/books/the _rise_of the cre

ative class



